RIT CROATIA IZVEDBENI PLAN

NAZIV STUDUJA: MIEDUNARODNO POSLOVANIJE

VRSTA STUDUA: preddiplomski stru¢ni studij

TRAJANIJE STUDIJA: 4 godine (8 semestara)

UKUPAN BROJ ECTS BODOVA: 240

ZNANSTVENO PODRUCIE: drustvene znanosti

ZNANSTVENO POLIJE: ekonomija



1. UVIETI ZA UPIS

Uvjeti za upis: zavrSena srednja Skola te uspjesno obavljen upis na temelju rezultata drzavne
mature ili polaganjem prijamnog ispita.

Nacin upisa:

“

1. Polaganjem drzavne mature i odabirom studija RIT Croatia u sustavu ,Postani student
uz sljedeée uvjete:
® matematika: razina B
e engleski jezik: razina B.

2. Polaganjem prijamnog ispita na kojem se provjerava znanje engleskog jezika i

matematike za sljedece kategorije kandidata:

e kandidati koji su srednje obrazovanje zavrsili prije 2010. godine

e ucenici koji zavrsavaju ili su zavrsili strukovne i umjetni¢ke programe obrazovanja,
a koji srednje obrazovanje zavrSavaju izradom i obranom zavrSnoga rada koje
organizira i provodi Skola

e kandidati koji su srednje obrazovanje zavrsili izvan Republike Hrvatske, a ne
prijavljuju se u sustavu , Postani student”.

2. UVIETI UPISA U SUEDECI SEMESTAR, ODNOSNO SLJEDECU GODINU STUDIJA

Da bi student bezuvjetno upisao sljedeci semestar, mora ostvariti minimalan prosjek ocjena
od 2,00 (americki prosjek) ili prosje¢nu ocjenu C (odnosi se na prosjek ocjena u prethodnom
semestru, ukupni prosjek ocjena).

Student:

Ciji prosjek ocjena u prethodnom semestru padne ispod 2,00 (a iznad je 1,00), i/ili
e (Ciji ukupni prosjek ocjena padne ispod 2,00 bit ¢e uvjetno upisan u sljededi
semestar (moze pohadati nastavu i registrirati predmete uz odredene uvjete ili
ogranicenja pri prijavi predmeta).
Ako student ostvari prosjek svih ocjena (GPA) nizi od 2,00, slijedi akademska mjera
upozorenja. Da bi student ostvario pravo na diplomu, minimalan prosjek svih ocjena mora biti
2,00.

Akademska mjera suspenzije podrazumijeva da student ne moZe pohadati nastavu i
registrirati predmete u odredenom vremenskom razdoblju.



a) Prema Pravilniku o akademskoj suspenziji, student Ciji prosjek ocjena u prethodnom

semestru padne ispod 2,00 (americki prosjek C), a na kojega akademska mjera suspenzije
nije primjenjiva, bit ¢e uvjetno upisan u sljedeci semestar.

b) Prema Pravilniku o akademskoj suspenziji, student Ciji semestralni prosjek ocjena padne
ispod 2,00 (americki prosjek) u dva uzastopna semestra bit ée suspendiran s RIT Croatia
(bez mogucnosti pohadanja nastave u trajanju od jedne godine).

c) Prema Pravilniku o akademskoj suspenziji, student ciji semestralni prosjek ocjena padne
ispod 1,00 (americki prosjek) bit ¢e suspendiran s RIT Croatia. Studenti mogu nastaviti studij
u sljedecoj akademskoj godini u istom semestru nakon kojega su bili suspendirani.

d) Student koji je suspendiran tijekom suspenzije ne moZe registrirati kolegije, pohadati
nastavu ili registrirati stru¢nu praksu.

e) Student koji je suspendiran tijekom suspenzije ne moze upisati drugi smjer studija pri
visokoobrazovnoj instituciji RIT Croatia.

f) U posebnim okolnostima student moZe podnijeti zamolbu za oslobodenje (izuzeée) od
suspenzije. Zamolbu najprije razmatraju prodekan za nastavu i akademski savjetnici, a
potom se zahtjev prosljeduje dekanu. Zamolbe za oslobodenje od suspenzije mora odobriti
dekan visokoobrazovne institucije.

Oslobodenjem od suspenzije student preuzima odredene odgovornosti, primjerice upis,

odnosno pohadanje nastave i prijava odredenih predmeta, pri ¢emu povlacenje preporucenog

predmeta studentu nije dopusteno, prosjek ocjena (GPA) ne manji od 2,5, prijava predmeta
kojima se stjece najviSe 12 kredita u semestru nakon odobrenja, redovni sastanci s mentorom

(faculty adviser) barem jednom u dva tjedna. Duznosti koje student preuzima oslobodenjem

od suspenzije odredene su ugovorom koji student prema odluci o oslobodenju od suspenzije

mora potpisati. Ako student ne izvrSava duznosti odredene ugovorom te ako akademska mjera
suspenzije ponovno bude primjenjiva zbog neprimjerenih akademskih rezultata, bit ¢e
suspendiran bez prava na zZalbu.

3. PROCES PRIJELAZA S DRUGIH STUDUJA
Prijenos ECTS bodova i prijelaz s drugih studija definirani su Pravilnikom o uvjetima upisa i
prijelaza s drugih studija na stru¢ne studije RIT Croatia.



4. UVIETI ZA STIECANIJE DIPLOME
Kako bi stekao pravo na diplomu, student mora:

e ostvariti ukupni prosjek ocjena od minimalno 2,00 prema ameri¢kom sustavu bodovanja
poloziti zavrsni ispit,

e stedi najmanje 124 kredita (ameri¢kog sustava bodovanja) za stjecanje americke titule

Bachelor of Science (B. S.) in International Business odnosno 240 ECTS za stjecanje

hrvatske titule struéni prvostupnik/struéna prvostupnica (baccalaureus/ baccalaurea)

medunarodnog poslovanja

uspjesno odraditi stru¢nu praksu u trajanju od 800 radnih sati

ispuniti obrazac "Application for graduation" i dostaviti ga Studentskoj sluzbi

ispuniti obrazac "Statisticki list" i dostaviti ga Studentskoj sluzbi

razrijeSiti sva dugovanja u knjiznici

podmiriti sve financijske obveze.

Diplomiranje s pocastima

Diplomiranje s pocastima ovisi o prosjeku ocjena iz svih kolegija, prema sljedecim kriterijima:
Summa cum laude  najvisa akademska pocast  prosjek ocjena 3,80.

Magna cum laude visoka akademska pocast prosjek ocjena 3,60.

Cum laude akademska pocast prosjek ocjena 3,40.

5. DIPLOME NAKON ZAVRSENOG STUDIJA

RIT Croatia jedina je visokoobrazovna institucija u Hrvatskoj koja dodjeljuje dvije diplome:
americku diplomu RIT-a i hrvatsku diplomu RIT Croatia. Poslije zavrSetka ¢etverogodisnjega
preddiplomskog stru¢nog studija Medunarodno poslovanje, Rochester Institute of Technology
dodjeljuje studentima americku titulu Bachelor of Science (B. S.) in Business Administration:
International Business.

Po zavrSetku cetverogodiSnjeg preddiplomskog struénog studija Medunarodno poslovanje
studentima se dodjeljuje hrvatska titula struéni prvostupnik/struéna prvostupnica
(baccalaureus/ baccalaurea) medunarodnog poslovanja.

Kako bi ostvarili pravo na hrvatsku diplomu, studentima koji srednju Skolu nisu zavrsili u
Republici Hrvatskoj Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta Republike Hrvatske mora izdati
RjeSenje o istovrijednosti diploma.

6. ISHODI PROGRAMA

Studenti programa Medunarodno poslovanje na RIT Croatia tijekom studiranja razviju Siroku
paletu znanja i vjeStina potrebnih za uspjeSno poslovanje u umrezenom i globaliziranom



svijetu. Program Medunarodnog poslovanja fokusiran je na razvoj analitickih i kritickih vjestina

koje studenti primjenjuju u proucavanju izazovnih poslovnih slucajeva koji zahtijevaju brzo
donosenje odluka, davanje misljenja ili implementaciju rjesenja.

Uspjesne karijere poslovnih profesionalaca u medunarodnom poslovanju utemeljene su na
dubinskom razumijevanju specifi¢nosti raznolikog medunarodnog poslovnog svijeta. Kako bi
razvili takvo razumijevanje, studenti Medunarodnog poslovanja od prvog dana, kroz
svladavanje predmetnog gradiva u suradnji a kolegama iz razliCitih zemalja, prepoznaju i
razvijaju razumijevanje za razlike u nacionalnim kulturama i vrijednostima koje utjeCu na
poslovnu praksu. Specijalno dizajnirani kolegiji fokusirani su na proucavanje utjecaja
nacionalnih kultura i vrijednosti na Zelje i potrebe potrosaca diljem svijeta. Diplomanti RIT
Croatia kreéu u poslovni svijet sa razvijenom sposobnos¢u donosenja odluka utemeljenih na
razumijevanju utjecaju faktora poput jezika, kulture i politike.

Studenti RIT Croatia razvijaju svoje sposobnosti kroz veliki broj prakti¢nih vjezbi i analiza
poslovnih slu¢ajeva koje predavaci koriste kroz sve Cetiri godine obrazovanja. Fokusom na
ucenje kroz rjeSavanje problema i kroz aplikaciju teorija i alata, studenti razvijaju dubinsko
razumijevanje kompleksnosti svakodnevnog poslovanja.

Brze tehnoloSke promjene koje sustinski mijenjaju industrije zahtijevaju inovativna rjesenja i
pristupe kako bi se iskoristile novonastale prilike u poslovnoj okolini. Analiticki pristup
rieSavanju poslovnih problema, iako nuzan i od esencijalne vaznosti, nadopunjen je kreativnim
pristupima definiranju suvremenih poslovnih problema, trazenju alternativa i njihovom
efektivnom rjeSavanju. Ovakav proces ucenja omogucava studentima da razviju, primjene i
testiraju svoje jedinstvene i distinktivne snage.

Program Medunarodnog poslovanja na RIT Croatia takoder ima izrazenu jezicnu komponentu
s obzirom da se od studenata ocekuje poznavanje i koriStenje minimalno jo$ jednog od
svjetskih jezika uz materinji i/ili engleski jezik kako bi mogli uspjesno komunicirati u
medunarodnim poslovnim odnosima.

Medunarodno poslovanje takoder zahtijeva od studenata da odaberu minimalno jedan od tri
smjera u kojima se Zele specijalizirati: MenadZzment, Marketing ili Financije. Klju¢na svrha
odabira smjera jest razvoj ekspertize unutar jednog od osnovnih podru¢ja medunarodnog
poslovanja.

Studenti takoder tijekom svojeg studija moraju zavrsiti stru¢nu praksu u trajanju od minimalno
800 radnih sati.



7. POPIS KOLEGIJA S OZNACENIM KREDITIMA | ECTS BODOVIMA PO SEMESTRU/GODINI

1. GODINA

Oznaka
kolegija
MGMT-
101
ACCT-110
MGIS- 101

UWRT-
100
MATH -
101
ECON-101

ACSC-010

ELCA-062

Oznaka
kolegija
MGIS-102

ACCT-210
ECON-201

MATH-
161
ENVS- 150

ACSC-064

JESENSKI SEMESTAR 1
Naziv kolegija

Business 1: Ideas and
Business Planning
Financial Accounting
Computer-based
Analysis

Critical Reading &
Writing

College Algebra

Principles of
Microeconomics
YearOne

Introdution to
Academic English

PROLJETNI SEMESTAR 1
Naziv kolegija

Business 2: Business
Planning and
Professional
Development
Management Accounting
Principles of
Macroeconomics
Applied Calculus

Ecology of Dalmatian
Coast

Essential Study
Techniques

tjedno

3

0

Predavanja/ Vjezbe/ Broj

tjiedno  kredita

3

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

tjedno
3

tjedno
0

kredita
3

ECTS

6

ECTS

Nositelj
Maja Vidovic¢

Peter Schmidt
Tajana Barbic

Jakob Patekar,
Evelina Miséin
Kristijan Tabak

Jasminka
Samardzija
Ana Maria
Simundi¢
Jakob Patekar

Nositelj

Tajana Barbic,
Irena Guszak
Cerovecki

Vanja Vejzagic¢
Jasminka
Samardzija
Kristijan Tabak

Stasa Puskaric

Ana Maria
Simundi¢



2. GODINA

OPCIJA1

Oznaka
kolegija
MKTG-230
INTB-225

MGIS-130

STAT-145

MLSP-201
MLFR-201
MLIT-201

MLRU-201
MLGR-201

OPCIJA 2

Oznaka
kolegija
FINC-220
INTB-225
MGIS-130

STAT-145

MLSP-201
MLFR-201

JESENSKI SEMESTAR 2
Naziv kolegija

tjedno
Principles of Marketing 3
Global Business 3
Environment
Information Systems 3
and Technology
Introduction to 3
Statistics |
Beginning Spanish | 2
Beginning French | 2
Beginning Italian | 2
Beginning Russian | 2
Beginning German | 2

JESENSKI SEMESTAR 2
Naziv kolegija

tjedno
Financial Management 3
Global Business 3
Environment
Information Systems 3
and Technology
Introduction to Statistics 3
I
Beginning Spanish | 2

Beginning French | 2

tjedno
0
0

N NNDNMNDN

tjedno
0

0

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

kredita
3
3

EE R

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

kredita
3

ECTS Nositelj

[e) BN e) R e) o) o))

ECTS

Nina Antici¢
Vanja Vejzagic

Daniel Bara

Azra Tafro;
Ivica
Martinjak;
Mate Puljiz;
Edo Marusic¢
Paloka
Barbara Peri¢
Tea Jahi¢
Ana Gudelj
Ana Pekovié
Nikolina
BoZinovic

Nositelj

lva Condi¢-
Jurkic
Vanja Vejzagi¢

Daniel Bara

Azra Tafro;
Ivica
Martinjak;
Mate Puljiz;
Edo Marusic
Paloka
Barbara Peri¢
Tea Jahic



MLIT-201
MLRU-201
MLGR-201

OPCIJA1

Oznaka
kolegija
FINC-220

MGMT-2I5
UWRT-150

MGMT-
035
STAT-146

MLFR-202
MLSP-202
MLRU-202
MLIT-202

MLGR-202

OPCIJA 2

Oznaka
kolegija
MKTG-230

MGMT-2I5
UWRT-150

MGMT-
035

Beginning Italian |
Beginning Russian |
Beginning German |

PROLJETNI SEMESTAR 2
Naziv kolegija

Financial Management

Organizational Behavior
FYW: Writing Seminar

Careers in Business

Introduction to Statistics
I

Beginning French Il
Beginning Spanish Il
Beginning Russian Il
Beginning Italian Il
Beginning German Il

PROLJETNI SEMESTAR 2
Naziv kolegija

Principles of Marketing
Organizational Behavior
FYW: Writing Seminar

Careers in Business

Predavanja/ Vjezbe/ Broj

tjedno
3

N NNDNNDN

tjedno
0

0
0

N NDNDNDN

kredita
3

EE S A

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

tjedno
3

tjedno
0

kredita
3

ECTS

[e) BN e) Rl e) o) o)}

ECTS

Ana Gudelj
Ana Pekovié
Nikolina
BozZinovi¢

Nositelj

lva Condié-
Jurki¢

Maja Vidovic
Jakob Patekar,
Evelina Miscin
Peter Schmidt

Azra Tafro
Mario Berljafa
Snjezana
Lubura
Strunjak

Tea Jahic
Barbara Peric
Ana Pekovic
Ana Gudelj
Nikolina
Bozinovi¢

Nositelj

Nina Antici¢,
Irena Guszak
Cerovecki
Maja Vidovic
Jakob Patekar,
Evelina Miscin
Peter Schmidt



STAT-146

MLFR-202
MLSP-202
MLRU-202
MLIT-202

MLGR-202

Introduction to Statistics
Il

Beginning French I
Beginning Spanish I
Beginning Russian Il
Beginning Italian I
Beginning German Il

N NDNDNNN

N NNDNDN

A A DA D

[e)BNe)RNe) R o) BN e)]

Azra Tafro
Mario Berljafa
Snjezana
Lubura
Strunjak

Tea Jahi¢
Barbara Peric¢
Ana Pekovic
Ana Gudelj
Nikolina
Bozinovi¢



3. GODINA

Oznaka
kolegija
INTB-320
COMM-
253
PSYC-101
DESC-310
MLSP-301
MLIT-301
MLRU-301
MLGR-301

MLFR-301

Oznaka
kolegija
ENGL-411
INTB-315

MGMT-
340

INTB-489
PSYC-239

MLSP-301
MLIT-301

MLGR-301

MLRU-301
MLFR-302

JESENSKI SEMESTAR 3
Naziv kolegija

Global Marketing
Communication

Introduction to
Psychology
Operations
Management

Intermediate Spanish |
Intermediate Italian |

Intermediate Russian |
Intermediate German |

Intermediate French |

PROLJETNI SEMESTAR 3
Naziv kolegija

Topics in American
Literature

Exporting and Global
Sourcing

Business Ethics and
Corporate Social
Responsibility

Seminar in International
Business

Positive Psychology

Intermediate Spanish I
Intermediate Italian Il

Intermediate German |l

Intermediate Russian Il
Intermediate French Il

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

tjedno
3

N NN DN

tjedno
0

0

N = ==Y

kredita
3

w w w w

Predavanja/ VjeZzbe/ Broj

tjedno
3

tjedno
0

kredita
3

ECTS

6

[e) BN e) i) o))

ECTS

Nositelj

Nikola
Draskovié
Majda Tafra

Ana Havelka
Mestrovié
Dino Gergia;
Adrian
Alajkovi¢
Barbara Peri¢
Ana Gudelj
Ana Pekovi¢
Nikolina
BoZinovi¢
Tea Jahic

Nositelj

Matea Butkovic
Peter Schmidt

Majda Tafra

Kevin Walker

Maja Tadi¢
Vujcié

Barbara Peri¢
Zrinka
Friganovic Sain
Nikolina
BozZinovi¢

Ana Pekovié
Tea Jahi¢



4. GODINA

Oznaka
kolegija
INTB-550

PSYC-236
ENVS-151

MKTG-
350
MKTG-370

FINC- 352
FINC-362

MGMT-
380
MGMT-
320

Oznaka
kolegija
MGMT-
560
PSYC-234

ENGL-210
MKTG-
320
MKTG-360
FINC- 430

FINC-420

MGMT-
310

JESENSKI SEMESTAR 4
Naziv kolegija

tjedno
Global Entry and 3
Competition Strategies
Personality 3
Scientific Inquiries in 2
Environmental Science
Consumer Behavior 3
Advertising and 3
Promotion Management
Financial Management || 3
Intermediate 3
Investments
HR Management 3
Managerial Skills 3

PROLJETNI SEMESTAR 4
Naziv kolegija

tjedno
Strategic Management 3
o1 I GND YA Aa
Industrial and 3
Organizational
Psychology
Literature, Culture, and 3
Media
Internet Marketing 3
Professional Selling 3
Advanced Corporate 3
Financial Planning
Finance in a Global 3
Environment
Leadership in 3

Organizations

tjedno
0

0

0

0

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

kredita
3

Predavanja/ Vjeibe/ Broj

tjedno kredita

3

ECTS Nositelj

6

ECTS

Milivoj
Markovié

Ana Havelka
Mestrovié
Stasa Puskaric¢

Nina Antici¢

Nikola
Draskovi¢
Iva Condi¢-
Jurki¢

Iva Condié-
Jurkic

Maja Vidovic¢

Milivoj
Markovic

Nositelj

Milivoj
Markovié
Anja Wertag

Matea Butkovic

Nikola
Draskovic
Jasminko
Pintaric

lva Condié-
Jurki¢

lva Condi¢-
Jurki¢
Jasminka
Samardzija;
Milena Kuznin



Croatia

PRVA GODINA STUDUJA - OPISI
PREDMETA



Business 1: Ideas and Business Planning

Opis predmeta

Ovo je prvi od dvaju predmeta unutar cjeline Business kroz koji ¢e studenti upoznati klju¢ne
poslovne funkcije, analiziranje poslovnih prilika i proces poslovnog planiranja. Kreativni dio
predmeta ogleda se u razvoju poslovne ideje koju ¢e studenti detaljno razraditi unutar cjeline
Business.

Ishodi uc¢enja
Nakon Sto svladaju gradivo predmeta, studenti ée modi:

e prepoznatii primijeniti kreativne metode generiranja ideja analizirati poslovne prilike
e objasniti klju¢ne poslovne funkcije

* razumjeti osnove menadZmenta

e predvidjeti implikacije poslovnih odluka

e adekvatno izloziti i objasniti poslovne ideje

Ocjenjivanje

Aktivnost na satu 10 %
Poslovna ideja 40 %
Suradnja sa studentima iz Rochestera 10%
Kratki ispiti 8%
Kratki zadaci 12 %
Ispit 20 %
Ukupno 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe O sati.
Literatura:
Kelly, M., & Williams, C. (2015). BUSN, 8th edition. Boston, MA: Cengage Learning

Dodatni materijali bit ¢e distribuirani na satu.



Financial Accounting

Opis predmeta

Kolegij predstavlja uvod u racunovodstveno poslovanje poslovnih subjekata i nacin na koji se
prezentiraju financijski izvjestaji interesantni dionicima kao $to su investitori, kreditori, drzava
i slicno. Kolegij uvodi studenta u materiju koja omoguéuje razumijevanje procesa kao $to su
raCunovodstveni ciklus, primjena medunarodnih standarda financijskog izvjeStavanja te
koristenje analitickih alata racunovodstva potrebnih studentu za uspjeSno koristenje
financijskih izvjestaja.

Ciljevi predmeta

Primarni je cilj kolegija predstaviti studentu racunovodstvo kao informacijski sustav koji pruza
poslovne podatke vanjskim korisnicima, a temeljem kojih oni donose poslovne odluke koje
utje€u na blagostanje dionika. Temeljni ciljevi kolegija ukljucuju:

® PruzZanje uvida studentima u temeljne koncepte financijskog ra¢unovodstva.

e Omogucivanje razumijevanja temeljnih financijskih izvjeStaja s naglaskom na specificne
komponente bilance stanja, raCuna dobit i gubitka, izvjeStaja o novcanim tijekovima,
izvjeStaja o promjeni vlasnicke glavnice te analizi njihovih komponenti.

e Demonstraciju potrebe razvoja svijesti o nuznosti pracenja poslovnog rezultata, povezanih
transakcija i poslovnih dogadanja u okviru racunovodstvenog sustava. To ukljucuje
poznavanje osnova obracunskog racunovodstva (razlike od novcano temeljenog
raCunovodstva), jezika dugovne i potraine strane, upotrebu temeljnih i pomoénih
racunovodstvenih knjiga, biljezenje transakcija na T-kontima za objasnjavanje uzro¢no-
posljedi¢nih veza transakcija i dogadaja, kao i njihove korisnosti kao analitickog alata.

e Poducavanje studenata koristenju informacija financijskog racunovodstva kao pomoci pri
razli¢itim oblicima poslovnog odlucivanja u poslovnom sustavu 8primjerice, znati i moci
izraCunati razli¢ite indikatore poslovanja povezanih s analizom temeljnih financijskih
izvjestaja).

® PruZanje osnovnoga znanja o nacinima koriStenja dostupnih racunovodstvenih alata —
ukljucujudi struénu literaturu, znanstvenu literaturu, baze podataka i racunalne programske
pakete — kako bi se razjasnili raCunovodstveni koncepti i principi, analizirale mogucénosti te
donijele poslovne odluke ili rijesili povezani problemi.

® Razvijanje svijesti studenata o vaznosti eti¢kog pristupa, vrijednosti i meduljudskih vjestina
pri rjeSavanju racunovodstvenih izazova.



Ocjenjivanje

Kvizovi 20%
Kolokviji 40%
Grupni projekt 6%
Ispit 20%
Prisutnost, sudjelovanje u nastavi 14%
TOTAL 100%

Satnica: predavanja 3, vjezbe 0.

Literatura:

Radni ¢e materijali biti objavljeni na mreznim stranicama myCoursesGlavni su izvor za Citanje

materijala:

e Walther, Larry M., (current edition) Principles of Accounting, Utah State University
e Wild, John J., (current edition/najnovije izdanje) Financial Accounting: Information for

Decisions, McGraw- Hill/lrwin, New York, NY

Takoder ¢e se koristiti razliciti ¢lanci, internetske stranice i audiovizualni materijali.



Computer-based Analysis

Opis predmeta

Predmet nadopunjuje Business 1 koji studente prve godine poducava razvijanju poslovne ideje
od njezina stvaranja do izlaska na trziste. U okviru predmeta studenti uce kako im racunalne
tabli¢ne aplikacije mogu pomodi pri analizi operativnih, financijskih i trzisnih izgleda njihove
poslovne ideje i stoga je naglasak predmeta na primjeni tabli¢nih kalkulacija kao potpore
poslovnom odlucivanju.

Tako ¢e se s pomocu tablicnog kalkulatora analizirati poslovni slucajevi iz razli¢itih podrugja, s
ciliem demonstriranja ucinkovite analize i rjeSavanja poslovnih problema.

Ciljevi predmeta
Nakon uspjesnog zavrSetka i svladavanja ovog predmeta, student ée modi:

identificirati alate tablicnog kalkulatora koji im mogu pomod¢i pri poslovnom odlucivanju
pretvarati podatke u informacije primjenom analitic¢kih vjestina u tabliécnom kalkulatoru
primijeniti poslovnu analizu potpomognutu tabli¢nim kalkulatorom u razli¢itim podrucjima
vrednovati isplativost novog proizvoda, odnosno usluge koristeéi se modelima u tabli¢nim
kalkulatorima

e odrediti korake potrebne u analizi isplativosti novog proizvoda, odnosno usluge
e identificirati i vrednovati ciljna trZziSta novog proizvoda, odnosno usluge koristec¢i se
modelima razvijenim u tablicnom kalkulatoru.

Ocjenjivanje

Prakticni test 1 30 %
Prakticni test 2 30 %
Prakticni test 3 30 %
Grupni projekt 1 10 %
Ukupno 100 %

Satnica: 0 sati predavanja, 1 sat vjezbi.

Literatura: Manzo, Joseph M. How to Use Microsoft Excel: The Careers in Practice Series, e-
ISBN: 978-1-4533- 4877-2.



Critical Reading & Writing

Opis predmeta

Kriticko Citanje i pisanje jest jednosemestralni kolegij koji je osmisljen da studentima pomogne
u izoStravanju njihovih vjestina kritickoga Citanja i pisanja. Studenti ¢e nauciti kako razmisljati
kriticki i kako oblikovati, poduprijeti, obraniti i osporiti argument. Nadalje, studenti ¢e steci
uvid u proces pisanja, od odabira pravih rijeci, oblikovanja ucinkovitih recenica, organizacije
odlomaka, do planiranja, skiciranja i pregledavanja svoga rada. Posebna ¢e se pozornost
posvetiti gramatici recenice, jasnodi i interpunkciji. Istrazivanjem razli¢itih Zanrova studenti ¢e
nauciti kako autori upotrebljavaju razli¢ite strategije Zanra u razlicite retoricke svrhe. Sve ce
to pomodi studentima razviti pismenost koja ¢e se potom ojacati na kolegiju Writing Seminar.
Kolegij takoder naglasak stavlja na nacela intelektualnoga vlasnistva i akademskoga postenja.
Konacno, vrednovanje rada kolega studentima pomaze nauciti kako da vrednuju svoj i tudi rad
kako bi postali nezavisni i sposobni Citatelji i autori.

Ciljevi predmeta

razviti kriticko misljenje
razviti argumentaciju
razviti vjeStinu kritickoga Citanja

razviti vjestinu pisanja

Ishodi ucenja

Studenti ¢e modi
- oblikovati, poduprijeti, obraniti i osporiti argument
- kriticki procijeniti razli¢ite izvore informacija
- planirati, skicirati i pregledati svoj pisani rad
- primijeniti gramaticka i interpunkcijska pravila primjereno i u¢inkovito
- pisati jasno na razini recenice i teksta i izbjegavati pleonazme
- pisati tekstove iz razli¢itih Zanrova i za razlicito Citateljstvo
- razumjeti vaznost akademskoga postenja
- parafrazirati ideje drugih autora i citirati odabrane izvore u svrhu izbjegavanja
plagiranja
- primiti i dati povratnu informaciju kolegama



Ocjenjivanje

Kviz

Test interpunkcije
Analiza teksta 1

Nacrtak 1. rada
Vrsnjacko vrednovanje 1
Zavr$na inacica 1. rada
Analiza teksta 2

Nacrtak 2. rada
Vrsnjacko vrednovanje 2
Zavr$na inacica 2. rada

Portfelj

Sudjelovanje/zadaca
Ukupno:

Satnica: 3 sata predavanja, vjezbe 0

Literatura:

Obvezna:

Lunsford, A. A. (2010). ¢ K S

Preporucena:

Anker, S. (2010). Real writing with reading8oston, MA: Bedford/St. Martin’s.

Casagrande, J. (2014). The best punctuation book, peridkrkley, CA: Ten Speed Press.

Scarry, S., & Scarry, J. (2011). ¢ K S
skills.Boston, MA: Wadsworth.
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VanderMey, R., Meyer, V., Van Rys, J., & Sebranek, P. (2012). The college writer: A guide to

thinking, writing, and researchingoston, MA: Wadsworth.



College Algebra

Opis predmeta

U okviru kolegija studenti stjeCu predznanja iz algebre nuina za daljnje proucavanje
diferencijalnog i integralnog racuna. Ispitivanje linearnih, kvadratnih, polinomnih, racionalnih,
eksponencijalnih, logaritamskih i drugih elementarnih funkcija glavni je sadrZaj ovog kolegija.
Uz graficki prikaz funkcija rjeSavaju se odgovarajuée jednadzbe i nejednadzibe te njihovi
sustavi.

Ciljevi predmeta

Studenti ¢e usvojiti osnovne algebarske pojmove i razviti vjestine rada u podrucju algebre

potrebne polaznicima razli¢itih studijskih programa koji slusaju kolegije iz ekonomije i

poslovanja:

® nauciti osnovne definicije, pojmove, pravila, izraze i matematic¢ke oznake u algebri

e osposobiti studente vjeStinama rjeSavanja problema u algebri

® pruziti studentima matematicka znanja koja su nuzna u podrucju poslovanja, ekonomije,
racunovodstva, upravljanja, marketinga, informacijskih tehnologija i upravljanja usluznim
djelatnostima.

Ishodi uc¢enja

e Studenti ¢ée nauciti osnovne definicije, pojmove, pravila, izraze i matematicke oznake u
algebri.

e Studenti ¢e ovladati vjestinama nuzZnima za rjeSavanje problema u algebri.

e Studenti ée biti osposobljeni sluziti se algebrom kao pomocnim sredstvom pri rjeSavanju
primijenjenih problema u podrudju poslovanja, ekonomije, ra¢unovodstva, upravljanja,
marketinga, informacijskih tehnologija i upravljanja usluznim djelatnostima.

Ocjenjivanje

Prvi ispit znanja 30 %
Drugi ispit znanja 30 %
Zavrsni ispit znanja 30 %
Sudjelovanje u nastavi 10%

Ukupno 100 %



Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe O sati.

Literatura:

Harshbarger, Ronald J. and James J. Reynolds. Mathematical Application for the Management,
Life, and Social Sciences. 8th ed. Houghton Mifflin Company: 2007. ISBN 0-618-65421-6
(eBook ISBN-10: 0- 618-75563-2).

Harshbarger, Ronald J. and James J. Reynolds. Student Solutions Manual. 8th ed. Houghton
Mifflin Company: 2007. ISBN 0-618-67692-9

Narasimhan, Revathi. Excel Guide for Finite Mathematics and Applied Calculus. ISBN 0-618-
67691-0

Nastavna sredstva i pomagala:

Uporaba programskoga paketa Excel.



Principles of Microeconomics

Opis predmeta

Mikroekonomija izuc¢ava rad individualnih trzista. Proucava interakciju izmedu potraznje za
dobrima i uslugama i ponude dobara i usluga. Bavi se promatranjem ponasanja potrosaca
(potraznje), ponaSanjem proizvodaca (ponude) i posljedi¢no stupnjem utjecaja trziSne
konkurencije na ishode samog trzista.

Mikroekonomija predstavlja preduvjet za izuavanje koncentracije trzista, ali i ekonomske i
internacionalne odnose. Osnove mikroekonomije predstavljaju jezgru drustvenih znanosti, ali
nisu preduvjet za kolegij Makroekonomija.

Ciljevi predmeta

Cilj Osnova mikreoekonomije je analiza trZiSnih mehanizama koji odreduju relativne cijene
dobara i usluga i alokaciju ogranicenih resursa izmedu velikog broja alternativnih korisnika.
Mikroekonomija takoder izu¢ava i neefikasnost trZiSta odnosno njegov pad u kontekstu
neefikasnih rezultata proizvodnje i daje teorijske pretpostavke savrSene konkurencije. Osnove
mikroekonomije daju solidnu podlogu za ekonomsku analizu i uzro¢no posljedi¢ni nacin
razmisljanja, ali i kasniju naobrazbu studenata, a posljedi¢no i profesionalnu karijeru. Kolegij
zapocinje uvodom u ponudu i potraznju i definiranjem osnovnih sila koje utje¢u na postizanje
ravnoteZe u trziSnoj ekonomiji. Potom se daje uvid u okvir koji objasnjava ponasanje potrosaca
i analizira donosenje odluka potrosSaca. Nakon toga se prelazi na gospodarske subjekte.
Posebna paznja se poklanja gospodarskim subjektima i nacinu na koji se donose odluke o
optimalizaciji proizvodnje i utjecaju razli¢itih trziSnih struktura na ponasanje kompanije.
Finalni dio kolegija pruza uvod u kompleksnije teme koje se mogu analizirati koriStenjem
mikroekonomske teorije. Do kraja kolegija student ¢e razumjeti uvodne elemente
mikroekonomske teorije i modi ¢e rjeSavati osnovne mikroekonomske probleme koristedi
tehnike analize kako bi promisljao o strategijama vezanim uz razvoj trzista i nacina na koji
funkcionira realna ekonomija.



Ocjenjivanje

Zavr$na ocjena Ce ovisiti o prosjeku svih komponenti, a sistem ocjenjivanja je kako slijedi:

Kviz 1 = 15% ocjene

Ispit 1 =25% ocjene

Kviz 2 = 15% ocjene

Ispit 2 =25 % ocjene

Grupna prezentacija =5 % ocjene

Radni zadatci = 15% ocjene

Ukupno =100 %

Timska prezentacija = svi ¢lanovi pobjednickog tima dobivaju dodatnih 5%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati

Literatura:

Michael Parkin, Microeconomics, 11th Global Edition, (Pearson Education Limited: 2014).
Elektronske datoteke dokumenata, linkovi i studije slu¢aja vezane uz teme biti ¢e zasebno
objavljene na elektronskom portalu Mycourses i iz tog razloga udzbenik nije preduvjet za
polaganje kolegija. Svi materijali ¢e biti dostupni na portalu myCourses, a od studenata koji
izostanu s prethodnog sata se o¢ekuje da procitaju sve materijale i budu pripremljeni za iduée
predavanje. Povremeno ¢e se od studenata zahtijevati da donesu sa sobom materijale
koristene u prethodnim predavanjima.



Opis predmeta

Year One seminar je kolegij za studente prve godine osmisljen kako bi studente upoznao sa

studentskim Zivotom i sluzio kao podrska pri njihovoj prilagodbi svakodnevnici na

visokoobrazovnoj instituciji RIT Croatia. Kolegij se odrZava jednom tjedno tijekom prvih

dvanaest tjedana jesenskog semestra. Kolegij uklju¢uje predavanja, diskusije te posjete

brojnih gostujucih predavaca iz Zagreba, Dubrovnika i Rochestera koji imaju za cilj upoznati

studente sa svim resursima koji su im dostupni u sklopu RIT-a.

Ciljevi predmeta

Klju€ni resursi: upoznavanje studenata s kljuénim resursima i sluzbama koje su im na
raspolaganju unutar RIT zajednice kako bi bili osposobljeni uspjeSno sudjelovati u
studentskom Zivotu i u potpunosti iskoristiti sve njegove prednosti.

Priprema za sudjelovanje u akademskoj zajednici: upoznavanje studenata s
akademskim ocekivanjima na studijskoj razini i resursima koji ¢e im pomoc¢i da budu
uspjesni u akademskom smislu.

Otvorenost: kolegij razmatra temu otvorenosti, poStovanja i uvaZzavanja slozenih i
raznolikih gledista unutar RIT zajednice, ¢ime se Zeli osnaziti osjecaj pripadnosti
pruzanjem prilike za povezivanje s drugima i Sirom RIT zajednicom.

Samospoznaja: kolegij omogucuje studentima propitivanje i izraZavanje vlastitih
teznji i vrijednosti.

Kolegij pomaZe studentima da postanu u vecoj mjeri svjesni procesa kroz koje
donose vlastite odluke, izbora u vlastitoj svakodnevnici i resursa koji im pritom mogu
pomodi.

Angaziranost: od studenata se ocekuje sudjelovanje u dogadanjima u okviru studija
kako bi postali dio RIT zajednice (primjerice Community Service Day, ali i razli¢ita
dogadanja kao sto su Fall Barbique ili blagdanske dobrotvorne aukcije).



Ocjenjivanje
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Satnica: predavanja 1, vjezbe 0.

Ocjenjivanje

Upotreba elektronicke poste
Informativni intervju

Upoznavanje akademskog savjetnika
Upoznavanje profesora savjetnika
Myers-Briggs upitnik i rad
Individualno savjetovanje

Zavrsni rad

Sudjelovanje u nastavi

Ukupno

5 bodova
15 bodova
10 bodova
10 bodova
15 bodova
15 bodova
15 bodova
15 bodova

100 bodova

Literatura: Za ovaj kolegij ne postoji propisana literatura.



Introduction to Academic English

Opis predmeta

U kolegiju Introduction to Academic Englisktudenti prosiruju svoje znanje i kontrolu
gramatickih struktura pri pisanju. Kolegij se usredotocuje na sadrzaj, strukturu i organizaciju
reCenica i odlomaka. Studenti vjeZbaju i poboljSavaju svoje vjestine pisanja, ukljucujudi i
tehnike predpisanja, pisanja, pregledavanja i uredivanja teksta.

Ciljevi predmeta

e Poboljsati vjestinu pisanja
® Prosiriti vokabular

Ishodi uéenja

Studenti ¢ée moci
- koristiti toc¢an redoslijed rijeci u recenici
- koristiti to¢ne kolokacije
- primjereno koristiti idiome
- koristiti osnovna glagolska vremena kako bi pisali o proslosti, sadasnjosti i buduénosti
- primijeniti interpunkcijska i pravopisna pravila
- pisati jednostavne i sloZzene recenice
- pisati kratke i jasne odlomke
- razumjeti razne krace tekstove
- razlikovati obiljezja akademskoga stila od manje formalnih stilova
- izraditi nacrtak i poboljsati svoj pisani rad
- primiti i dati povratnu informaciju kolegama.

Ocjenjivanje
Kviz 1 5
Kviz 2 10
Kviz 3 5
Kviz 4 10
Kviz 5 5

Kviz 6 10



Kviz 7 5

Kviz 8 10
Kviz 9 5

Kviz 10 10
Kviz 11 5

Portfelj 10
Sudjelovanje/zadaca 10
Total: 100

Satnica: 4 sata predavanja, vjezbe 0.
Literatura:

Obvezna:
Butler, L. (2007). Fundamentals of academic writing. New York, NY: Pearson Longman.
Hogue, A. (2008). First steps in academic writing. New York, NY: Pearson Longman.

Preporucena:

Barret, G. (2016). Perfect English grammar. Berkley, CA: Zephyros Press.

Lele, C. (2018). The vocabulary builder workbook. Berkley, CA: Zephyros Press.

McLendon, L. (2017). The perfect English grammar workbook. Berkley, CA: Zephyros Press.



Essential Study Techniques

Opis predmeta

Ovaj predmet pocinje u drugom tjednu semestra. Namijenjen je studentima koji ranije nisu
bili uspjesni u savladavanju predmetnog gradiva, i to uglavnom zbog slabih vjestina ucenja,
upravljanja vremenom i/ili organizacijskih vjestina. Studenti ¢e na ovom predmetu istrazivati i
vjezbati esencijalne tehnike ucenja i upravljanja vremenom za bolje svladavanje predmetnog
gradiva u drugim predmetima u koje su upisani. Ovaj predmet nije namijenjen studentima koji
imaju problema s usvajanjem predmetnog gradiva zbog nepohadanja nastave.

Ciljevi predmeta
9 Pomodi studenima u razvoju bolje svijesti o vlastitim navikama upravljanja vremenom
i u€enja.
9 Upoznati studente s alatima za upravljanje vremenom i ucenje s ciljem poboljSanja
njihovog akademskog uspjeha.
I Pomodi studentima u stjecanju razumijevanja o kljuénim elementima akademskog
uspjeha i ucenja.

Ocjenjivanje
Studenti na ovom predmetu mogu ostvariti jedan od dva ishoda: (1) zadovoljio ili (2) nije
zadovoljio: Student stjece ocjenu zadovoljio ako:

- Redovito pohada nastavu

- Dolazi na nastavu spreman

- Sudjeluje u nastavi

Satnica:

Satnica: predavanja 1, viezbe 0.

Literatura:
Resursi za ucenje dostupni su preko sljedecih poveznica:

ASCResursi

Academic Coaching

Math & Physics Support

Reading Support



https://www.rit.edu/studentaffairs/asc/academic-coaching/overview
https://www.rit.edu/studentaffairs/asc/math-and-physics-support/overview
http://www.rit.edu/studentaffairs/asc/reading-support.php

AS(Rasporedi

Study Centers

OstaliRIT Ragrsi:

Wallace Library

Writing Commons

Tutor for Hire

Disability Services Office

I’'m First


https://www.rit.edu/studentaffairs/asc/math-and-physics-support/math-physics-tutoring
http://library.rit.edu/
https://www.rit.edu/academicaffairs/writing/about-us
https://www.rit.edu/academicaffairs/writing/about-us
https://www.rit.edu/studentaffairs/tutorforhire/
http://www.rit.edu/studentaffairs/disabilityservices/accommodations.php
https://www.rit.edu/diversity/imfirst

Business 2: Business Planning and Professional Development

Opis predmeta

Drugi predmet iz cjeline Business za studente prve godine studija u kojemu se studenti koriste
informacijskim tehnologijama za realizaciju ideja iz poslovnog plana. Studenti izraduju mreznu
stranicu i videomaterijale te doraduju poslovni plan.

Ciljevi predmeta

e doraditi poslovni plan

e izraditi videoprezentaciju namijenjenu razli¢itim dionicima

e istraZiti i prepoznati klju¢ne tehnologije koje mogu utjecati na osmiSnjene proizvode ili
usluge izraditi modele poslovnih procesa za dokumentaciju nove poslovne ideje

e izraditi mreznu stranicu za podrsku poslovnih procesa novog proizvoda ili usluge.

Ocjenjivanje

Kvizovi 10 %
Domaca zadada — individualna (5% svaka) 10%
Vjezbe na satu 10%
Grupni projekt 40%
Testovi (15% svaki) 30%
Ukupno 100 %

Satnica: 3 sata predavanja, vjezbe 0.

Literatura:

Schneider, G. (2011). E-Business. 9th ed. Boston: Cengage.

Miletsky, J. (2010). Principles of Internet Marketing: New Tools and Methods for Web
Developers. Boston: Cengage.

Kotler, P., Armstrong, G. (2014) Principles of Marketing, 15th global edition, Pearson
Education.



Management Accounting

Ciljevi i opis kolegija

MenadzZersko racunovodstvo vrsi funkciju unutar danasnjih sve sloZenijih organizacija
suocavajuci se s brojnim izazovima, ali i nekim vrijednim moguénostima. S tim na umu, glavni
je cilj kolegija omoguciti studentima shvacdanje i kriticku ocjenu konteksta, relevantnosti i
potencijalni utjecaj racunovodstvenih i financijskih informacija na spomenute poslovne
subjekte. To ¢e prije svega postiéi utvrdivanjem nekih od najvaznijih pitanja s kojima se obi¢no
suotava menadZment organizacija. Istodobno ¢e se sagledavati obje, konceptualne i
empirijske, perspektive menadZerskog racdunovodstva, te razmatrati nacini na koji
raCunovodstvene i financijske informacije mogu najucinkovitije pomodi i pruziti podrsku
menadZzmentu u procesima planiranja, donosenja odluka, mjerenja i kontrole poslovnih
rezultata.

Do zavrsetka kolegija student bi trebao modi:

e shvatiti tipican okvir, sastavnu ulogu i funkciju informacija menadzerskog racunovodstva

o demonstrirati svijest o nacinima na koji su kljuéne racunovodstvene i financijske
informacije dobivene, predstavljene i iskoristive

e odabrati i iskoristiti niz raCunovodstvenih alata (poput indikatora ucinkovitosti, sustava
troskova, budZetiranja, ocjene projekta i upravljanja kapitalom) nuznih u razli¢itim
poslovnim situacijama i kontekstima

e prezentirati raCunovodstvene i financijske informacije te povezane analiticke interpretacije
i diskusije na ucinkovit nacin

e prepoznati ¢imbenike povezane s odgovarajuéim izvorima financiranja, kako u kratkom,
tako i u dugom roku

® podupirati poslovnu izvrsnost, eticke i druStvene cimbenike povezane s koriStenjem
racunovodstveno-financijskih usluga

e kriticki vrednovati ucinkovitost ,tradicionalnog” racunovodstvenog pristupa te modi
procijeniti vrijednost trenutacnih istrazivanja i moguce buduée poslovne dogadaje.

Ocjenjivanje
Kriteriji za ocjenjivanje uspjeha studenata su sljededi:
Aktivnost na nastavi  6x4 bodova

Studij slucaja 16 bodova
Kolokvij 112 2x20 bodova
Zavrsni ispit 20 bodova

Total 100 bodova



Satnica: 3 sata predavanja, 0 vjezbe.

Literatura:

Radni materijali ¢e biti objavljeni na portalu myCourses. Glavni su izvori za proucavanje
materijala:

Walther, L., M., Skousen, C., J. (2010). Introduction to Managerial Accounting: Managerial and
Cost Accounting. (www.bookboon.com).

Atkinson, A., A., Kaplan, R., S., Matsumura, E., M., Young, S., M. (2010). Management
Accounting: Information for Decision-Making and Strategy Execution. 6th ed. Prentice Hall
Press, Paramus, NJ.

Takoder ¢e se koristiti i razliciti ¢lanci, internetske stranice i povezani materijali.



Principles of Macroeconomics

Opis predmeta

Osnove makroekonomije su strukturirane kako bi omogucile studentu analiziranje
ekonomskog rasta, inflacije, nezaposlenosti, kamatne stope, deviznog tecaja, tehnoloskog
napretka i proracunskog deficit. Predmet pruza unificirani okvir za usvajanje temeljnih
makroekonomskih pojmova i analiziranje utjecaja monetarne i fiskalne politike na agregirano
ponasSanje pojedinaca. Predmet upoznaje studenta s osnovnim makroekonomskim
konceptima, alatima i analizom potrebnom kako bi se razumjelo cjelokupno djelovanje
ekonomskog sistema. Predmet kroz kruzni tok gospodarskih aktivnosti povezuje utjecaj koji
imaju odluke koje se donose u domacinstvima, poslovhom sektoru, drzavi i inozemstu na
cjelokupno funkcioniranje ekonomije. Po zavrSetku ovog predmeta sudent ¢e modi bolje
razumjeti proces donos$enja odluka u globalnom ekonomskom kontekstu.

Ciljevi predmeta

Cilj Osnova makroekonomije je upoznati studenta sa Sirokim pregledom agregatne ekonomije.
Jedan od vaznijih ciljeva je dobro upoznati studente s elementima agregatne potraznje i
temeljnim pojmovima kako bi se mogli sluziti makroekonomskim analizama, Citati poslovne
casopise i razumijeti vijesti i televizijske izvjeStaje koji uklju¢uju agregatnu ekonomiju.
Dodatno studenti ée biti izloZeni teorijama ekonomskog rasta (dugorocno) i teorijama
poslovnog cikulsa (kratkoro¢no). Naglasak predmeta je na ulozi koju imaju ekonomske
politike: monetarna i fiskalana politika kako bi stvorile kratkoro¢nu stabilnost, zatim
politikama koje su zaduZene za trgovinu i internacionalno financiranje kao i politikama koje
promicu dugorocni rast. Kolegij jasno naglasava kompromise kojima se pribjegava u slucaju
definiranja strategije razvoja npr. Kratkoro¢na stabilizacija vs. dugorocni razvoj, efikasnost vs.
jednakost i druge. Obzirom da su makroekonomske teme na dnevnoj bazi prisutne u
nacionalnim i lokalnim medijima u predmetu ée se paznja znacajno posvecivati primjeni teorija
i makroekonomskih ideja i politika u stvarnom svijetu.

Ocjenjivanje
Zavrsna ocjena Ce ovisiti o prosjeku svih komponenti, a sistem ocjenjivanja je kako slijedi:

Kviz 1 =15% ocjene
Ispit 1 =25% ocjene
Kviz 2 = 15% ocjene
Zavrsni ispit =25 % ocjene

Zadatci u razredu & zadaca =15% ocjene



Zavrsni projekt =5% ocjene

Ukupno =100 %

proizvoljno + 3 dodatna bodaseminarski rad baziran na makroekonomskoj temi osobnog interesa
cnnn NA2S6ATX FAYyLEtyA RIFEGdzy T R2ail ddz NI Rl RNER|
razmatrati.

Satnica: 3 sata predavanja, vjezbe 0
Literatura:

Michael Parkin, Macroeconomics, 12th Global Edition, (Pearson Education Limited: 2016).
Elektronske datoteke dokumenata, linkovi i studije slu¢aja vezane uz teme biti ¢e zasebno
objavljene na elektronskom portalu Mycourses i iz tog razloga udzbenik nije preduvjet za
polaganje kolegija. Svi materijali se biti dostupni na portalu myCourses, a od studenata koji
izostanu s prethodnog sata se o¢ekuje da procitaju sve materijale i budu pripremljeni za iduée
predavanje. Povremeno ¢e se od studenata zahtijevati da donesu sa sobom materijale
koriStene u prethodnim predavanjima.



Applied Calculus

Opis predmeta

Primarni je cilj ovog kolegija ukazati na primjenu diferencijalnog i integralnog racuna pri
rjeSavanju problema u podrucju poslovanja i javnog zdravstva. Uz pojam limesa obraduju se
diferencijabilnost funkcija, parcijalna derivacija i integracija.

Ciljevi predmeta:

e Nauciti studente osnovne definicije, pojmove, pravila, izraze i simboliku diferencijalnog i
integralnog racuna.

e Osposobiti studente vjestinama rjeSavanja problema diferencijalnog i integralnog rac¢una.

e PruZiti studentima matematicka znanja koja su nuzna za studiranje poslovanja i ekonomije.

Ishodi ucenja:

e Definirati pojmove diferencijalnog i integralnog rac¢una.

e RijeSavati probleme diferencijalnog i integralnog racuna.

e Upotrebljavati diferencijalni i integralni racun pri rjeSavanju problema u podrucju
poslovanja, ekonomije, informacijskih tehnologija i medicinskih znanosti.

Ocjenjivanje

Prvi ispit znanja 30 %
Drugi ispit znanja 30 %
Zavrsni ispit znanja 30 %
Sudjelovanje u nastavi 10%
Ukupno 100 %

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 2 sata.

Literatura:

Harshbarger, Ronald J. and James J. Reynolds. Mathematical Application for the Management,
Life, and Social Sciences. 8th ed. Houghton Mifflin Company: 2007. ISBN 0-618-65421-6
(eBook ISBN-10: 0- 618-75563-2).

Harshbarger, Ronald J. and James J. Reynolds. Student Solutions Manual. 8th ed. Houghton
Mifflin Company: 2007. ISBN 0-618-67692-9

Tan. Applied Calculus For the Managerial, Life, and Social Sciences. Brooks/Cole: Pacific Grove,
CA.



Ecology of Dalmatian Coast

Opis predmeta

Ovaj je predmet uvod u ekosustave populacija i zajednica s naglaskom na dinamicku vezu

biljnih i Zivotinjskih zajednica dalmatinske obale. Predmet opisuje ekoloske koncepte

distribucije energije u prirodnim stanistima, dinamiku populacija, biogeografiju i ekologiju

ekosustava. Obilasci lokalnih ekosustava uklju¢eni su u program predmeta.

Ciljevi predmeta

Po zavrSetku ovog kolegija student ¢e:

Biti osposobljen objasniti i objediniti ekoloSke koncepte na pojedinacnoj populaciji, visoj
zajednici te na razini ekosustava
Naucditi osnove eksperimentalnog dizajna lokalnih ekosustava

e Svladati kriti¢ko ¢itanje znanstvenih ¢lanaka

Biti osposobljen izvoditi reviziju i nadopunu procitanih materijala.

Ishodi uéenja

Poslije zavrsetka kolegija student ce:

Biti osposobljen identificirati, objasniti i procijeniti razli¢ita gledista, pritiske i konflikte u
temama iz domene okolisa
Razviti analiticke sposobnosti kroz prakti¢ni rad

® Biti osposobljen kriticki procijeniti materijale prezentirane na predavanjima i

laboratorijskim vjezbama

Biti osposobljen argumentirati tvrdnje i rjeSenja koristenjem dokaza prikupljenih iz
primarne literature

Uociti kako ljudske aktivnosti utjeu na koncept odrzZivog razvoja i kako minimizirati njihov
utjecaj

e Pokazati sposobnost za grupni rad i grupne zadatke

® Poboljsati komunikacijske vjestine.



Ocjenjivanje

Sudjelovanje na nastavi 15 bodova
Istrazivacki rad 15 bodova
Prezentacija 10 bodova
Diskusije 20 bodova
Ispit 1 5 bodova
Ispti 2 5 bodova
Zavrsni ispit 30 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 2 sata.
Literatura:

Brennan, S. and Withgott, J. EnvironmentThe Science Behind the StorREsarson/Benjamin
Cummings: San Francisco, CA.

Odabrani ¢lanci (svake godine odabiru se novi relevantni ¢lanci).



Croatia

DRUGA GODINA STUDUJA - OPISI
PREDMETA



Principles of Marketing

Opis predmeta

U okviru predmeta studenti ée upoznati osnovne koncepte i terminologiju marketinga. Cilj je

pruZiti studentima osnove potrebne za razumijevanje marketinga kao discipline te njegove

uloge i utjecaja na drustvo u cjelini, kao i pripremiti studente za ostale predmete iz podrucja

marketinga. Teme ¢e obuhvatiti marketinske strategije, vrste trZiSta, istraZzivanje trzista,
segmentiranje trzista, odabir ciljne skupine i pozicioniranje te marketinski miks (4P). Bududi
da je rije¢ o uvodnom predmetu, bit ¢e pokriven veliki broj tema, no neée se ulaziti u detalje.

Ciljevi predmeta

Nakon Sto svladaju gradivo ovog predmeta, studenti ¢e modi:

Opisati ulogu marketinga u poduzecu i kako utje¢e na drustvo opéenito

Uociti klju€ne koncepte i aktivnosti modernog marketinga te aktivno upotrebljavati strucne
marketinske pojmove

Kriticki analizirati proces kupnje potrosaca i organizacija

Objasniti elemente marketinskog miksa (4P) i njihovu vaznost

Razluditi izmedu marketinga proizvoda i marketinga usluga

Prepoznati vaznost marketinga u okvirima korporativnih strategije i planiranja

Analizirati segmente potrosaca i primijeniti razlicite marketinske miksove u razli¢itim
okruzenjima

® Razumjeti vaznost istrazivanja trzista te koliko su razli¢iti podaci vazni za marketing
® Prepoznati da nose ulogu etic¢kih potrosaca i etickih menadzera.

Ocjenjivanje

Testovi (20+20+15+15) 70%
Domaca zadaca — individualna (5+10+10) 25%
Domacda zadaca — timska 5%
Ukupno 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Textbook: Kotler, P., Armstrong, G. (2014) Principles of Marketing, 15th global edition,
Pearson Education

Dodatni materijali: Svi materijali ¢e biti dostupni na nastavi i/ili na portalu myCourses



Financial Management

Opis predmeta

Ovim se predmetom Zeli osposobiti studente da mogu sagledati i vrednovati strategiju
poduzecda kroz prizmu korporativnih financija. Predmet omogucuje dublje razumijevanje
procesa donosSenja investicijskih i financijskih odluka. Kroz nastavni proces analiziraju se
podatci vezani uz financijsko poslovanje sa stajaliSta korporacije, kao i sa stajalista investitora
na trzistu. Nakon uspjesnog polaganja predmeta, studenti ¢e steci razumijevanje cjelokupnog
procesa donosenja financijskih odluka. Preciznije, predmet pokriva sljedece teme:

e Vrste poslovnih organizacija te prednosti i nedostatci svake od njih

e Pregled financijskih institucija i trZista

e Analiza financijskih izvjestaja

® Vremenska vrijednost novca

e Vrednovanje obveznica

e Vrednovanje dionica

® Poveznica izmedu rizika i prinosa

e Model CAPM

e Vrednovanje projekata koriStenjem metoda Ciste sadasSnje vrijednosti, interne stope
profitabilnosti, obi¢nog i diskontiranog razdoblja povrata te indeksa profitabilnosti

e Struktura kapitala

e Politika dividendi

e Dugorocno financiranje i inicijalna javna ponuda

e Vrednovanje kratkorocnih financijskih alternativa.

Ocjenjivanje

3 ispita (25% svaki) 75%
Vjezbe na satu 15%
Domacde zadade 10 %
Ukupno 100 %

Profesor zadrzava pravo dodavanja/oduzimanja najvise do 2% od ukupne ocjene, temeljeno na
sudjelovanju/ponasanju na nastavi.

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati

Literatura:
Brealey, Myers and Marcus. Fundamentals of Corporate Finance. 9th ed. McGraw Hill Int. Ed.



Introduction to Statistics |

Opis predmeta

U okviru predmeta opisuju se razlicite statisticke metode koje se koriste pri prezentiranju i
analiziranju skupova podataka. Teme ukljuuju deskriptivnu statistiku, graficke prikaze
podataka, nasumicno uzorkovanje, normalnu distribuciju, intervale povjerenja i testiranje
hipoteza. Statisti¢ki program Minitab koristi se pri analizama i primjenama teorijskih modela
naucenih na nastavi. Predmet je opéi uvodni kolegij namijenjen Sirokom spektru programa.
Napomena: ne mozZe biti zamjena za bodove koji trebaju biti prikupljeni pohadanjem kolegija
STAT-205. (MATH-101 College Algebra ili ekvivalent).

Ciljevi predmeta

Poslije zavrsetka kolegija student ce:

e usvojiti osnovne definicije, koncepte, pravila, terminologiju i matemati¢cko oznacavanje u
statistici

® razviti vjestine nuZne za rjeSavanje statistickih problema

e razviti matematicka predznanja potrebna tijekom studija poslovnih, ekonomskih i
medicinskih znanosti.

Ishodi uéenja

Poslije zavrSetka kolegija student ¢e biti osposobljen:

e iskazati znanje definicija, procedura, pravila, terminologije i sustava oznaka statisticke
znanosti

e izvoditi osnovne statisticke proracune

® opisivati skupove podataka statistickim mjerama i prikazima postavljati osnovne hipoteze,
provoditi testove i izvesti zakljucke.

Ocjenjivanje

1. ispit 30 bodova
2. ispit 30 bodova
Zavrsniispit 30 bodova
Predavanja 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Moore and McCabe. Introduction to the Practice of Statistics. Freeman.

Peck, Olsen and Devore. Introduction to Statistics and Data Analysis. Duxbury. Agresti and
Franklin. Statistics: the Art and Science of Learning from Data. Pearson.



Global Business Environment

Opis predmeta

INTB-225 Global Business Environment. Prepoznati se kao informirani globalni gradanin
zahtijeva razumijevanje globalnog poslovnog okruzenja. Organizacije koje su kljuéne za razvoj
globalnog poslovnog okruzenja ukljuCuju, profitne, neprofitne, vladine i nevladine
organizacije, te nadnacionalne agencije. Ovaj predmet upoznaje studente s medusobno
povezanim odnosima organizacija i njihovog globalnog poslovnog okruzenja. Za ispitivanje
razli¢itih ekonomskih, politi¢kih, pravnih, kulturnih i financijskih sustava, koji utje¢u na
organizacije i globalno poslovno okruzenje, koristi se holisticki pristup.

Ciljevi predmeta

Cilj predmeta je dostizanje osnovne razine poslovne pismenost studenata o pitanjima,
institucijama i snagama koje utjecu na globalno poslovno okruzenje. Studenti ¢e se upoznati
s:

e Analizom legislativnog, politickog i financijskog rizika;

e Globalnom teorijom politicke ekonomije;

e Glavnim pokretacima i debatama o medunarodnoj trgovini;

e Medunarodnim monetarnim sustavom;

e Medunarodnim financijskim trzistem;

e Nadnacionalnim organizacijama;

e Tehnologijom;

e Posebnim temama povezanim sa suvremenim globalnim trendovima.

Ocjenjivanje
Studije slucaja (pisane/usmene) 20%

Seminar 20%
Kolokvij 20%
Grupni Projekt 20%
Zavrsni ispit 20%
Ukupno: 100%

Satnica: Predavanja 3, vjezbe 0

Literatura: MyCourses



Information Systems and Technology

Opis predmeta

U globalno umreZenom okruZenju biti uspjesan predstavlja izazove za koje suvremeni poslovni
stru¢njaci moraju imati jake temelje u upravljanju informacijama i informacijskim
tehnologijama.

Ovaj kolegij daje uvod u podrucje upravljanja informacijskim sustavima (MIS), ukljucujudi alate
i tehnike za upravljanje informacijama i informacijskim tehnologijama unutar organizacija.
Poseban naglasak je stavljen na prirodu sustava, uloga informacija u poslovnim procesima,
upravljanje podacima te planiranje MIS projekata.

Ciljevi predmeta

Primarni cilj ovog kolegija je dati studentima temelj za ucinkovito upravljanje informacijama i
informacijskih tehnologija.

Kolegij daje kritic¢ki osvrt na okruzenje u kojem se odvijaju poslovni procesi i donose poslovne
odluke, te je namijenjen onima koji Zele upotrebljavajuéi kriticko razmisljanje unaprijediti
poslovne procese i upravljati procesom donosenja odluka na svim razinama tvrtke.

Ishodi ucenja

Po zavrsetku kolegija, studenti ée modi:

e pokazati razumijevanje sustava i nacela dizajna razmisljanja (design thinking).

® obijasniti Sto je to IS i zasto je toliko vazan u suvremenim organizacijama.

® generirati alternativna rjeSenja za probleme IS te kako odabrati jedno od njih.

e identificirati glavne poslovne izazove pri uspostavi i koriStenju IS te nauciti kako pronadi
odgovarajuca rjesenja za te izazove.

e identificirati i procijeniti ulogu podataka u IS i u poslovnim procesima.

e razumijeti ulogu sustava poslovne inteligencije u stvaranju organizacijske vrijednosti.

Ocjenjivanje

Izostanci i aktivno sudjelovanje 10%
Ispit 35%
Timski projekt 20%
Zavrsni ispit 35%

TOTAL 100%



Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe O sati.

Obvezna literatura:

Nema formalnog udzbenika.

Tijekom semestra studenti ¢e biti usmjeravani na syllabus, MyCourses, knjiznicu, ili na
akademske baze podataka za dobivanje ¢lanaka.



Beginning Spanish |

Opis predmeta

Ovaj predmet uvodi pocetnike u Spanjolski jezik i kulturu hispanskih zemalja te pruza temelje
za ucenje jezika u svim jezi¢nim vjestinama (govorenje, slusanje, Citanje i pisanje) preko
intenzivne prakse u razli¢itim medijima. Ucenje jezika kre¢e od davanja osnovnih informacija
preko ovladavanja sadasnjim vremenom te naposlijetku uvodenja glagolskih vremena za
izricanje proslosti. Studenti moraju pristupiti klasifikacijskom ispitu ako prvi put pohadaju ovaj
predmet na mati¢noj instituciji i posjeduju prethodno iskustvo u uc¢enju Spanjolskog jezika. (4
sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
Spanjolskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Potic¢e se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama
Spanjolskoga govornog podrucja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u zemljama Spanjolskoga govornog podrudja.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjestinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 Spanjolskih rijeci te prepoznati joS veci broj rijeci u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloskog sustava Spanjolskoga jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razlic¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama Spanjolskoga govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova

Ukupno 100 bodova



Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.

Obvezna literatura:
PLAZAS, Luggr de encuentros, Robert Hershb&ugsan Nave§ | A &% DdzA 2 Y| NJ . 2 N
#f O NBT 2 C2dzNIK SRAGA2YX 19Lb[9 /9bD! D9 [ SIN

Dopunska literatura:
Keith Chambers; Beginner's Spanish Grammagach Yourself Books (ili bilo koji drugi rjecnik
Spanjolskog jezika).




Beginning German |

Opis predmeta

Predmet se izvodi tijekom dvaju semestara i upoznaje pocetnike s njemackim jezikom te pruza
temelje za ucenje njemackoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj je
predmeta ovladavanje komunikacijskim jeziénim vjeStinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama njemackoga govornog podrucja. Studenti moraju pristupiti
klasifikacijskom ispitu ako prvi put pohadaju ovaj predmet na mati¢noj instituciji i posjeduju
prethodno iskustvo u ucenju njemackoga jezika. (4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u
jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
njemackom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Poti¢e se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izraZzavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zzivotom i kulturom u zemljama
njemackoga govornog podrudja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u zemljama njemackoga govornog podrudja.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjeStinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 njemackih rijeci te prepoznati jo$ veéi broj rije¢i u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloSkog sustava njemackoga jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razlic¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama njemackoga govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadacde 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova

Ukupno 100 bodova



Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.

Obvezna literatura:

DEUTSCH HEUTE, INTRODUCTORY GERMAN. 10 ed.

Moeller, Adolph, Hoecherl-Alden, Berger, Huth, Heinle, Cengage Learning .
DEUTSCH HEUTE, Premium Website.

DEUTSCH HEUTE, Student Activities Manual.

http://dict.tu-chemnitz.de/ (Beolingus-Your Online Dictionary).



Beginning Italian |

Opis predmeta

Predmet se izvodi tijekom dvaju semestara i upoznaje pocetnike s talijanskim jezikom te pruza
temelje za ucenje istoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj je
predmeta ovladavanje komunikacijskim jeziénim vjestinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama talijanskoga govornog podrucja. Studenti moraju pristupiti
klasifikacijskom ispitu ako prvi put pohadaju ovaj predmet na maticnoj instituciji i posjeduju
prethodno iskustvo u uéenju talijanskog jezika. (4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u
jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
talijanskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Potice se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izraZzavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zzivotom i kulturom u zemljama
talijanskoga govornog podrucja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u zemljama talijanskoga govornog podrudja.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjeStinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 talijanskih rijeci te prepoznati jos veci broj rijeci u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloSkog sustava talijanskog jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razli¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama talijanskoga govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadacde 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.



Obvezna literatura:

Oggi in Italia, a first course in Italian, by Merlonghi, Merlonghi, Tursi and O'Connor —
Houghton Mifflin Company, 9™Edition, HEINLE CENGAGE Learning, 2012

Oggi in ltalia, Student Activities Manual, 9™ edition, HeinleCengage Learning, 2012
Oggi in Italia, Instructor’s Resource Manual. 7™ ed. HeinleCengage Learning, 2012.
Dopunska literatura

Progetto italiano 1 — S. Magnelli, T. Marin — Edilingua.

Italian Grammar in Practice - Susanna Nocchi - Alma Edizioni Firenze.

Ecco! Grammatica italiana - Claudio Manella - Progetto Lingua Firenze.
Grammatica essenziale della lingua italiana — Marco Mezzadri - Guerra edizioni
Perugia.

Cantachetipassa, impararel’italiano con le canzoni, Ciro Massimo Naddeo e
GiulianaTrama.

ALMA Edizioni, 2000.

Cinema italiano, imparal’italiano con i film, ALMA Edizioni, Firenze, a cura di Ciro
Massimo Naddeo e Alessandro De Giuli, EdizioneRedux.



Beginning Russian |

Opis predmeta

Predmet se izvodi tijekom dvaju semestara i upoznaje pocetnike s ruskim jezikom te pruza
temelje za ucenje ruskoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj je
predmeta ovladavanje komunikacijskim jezi¢nim vjeStinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama ruskog govornog podrucja. Studenti moraju pristupiti
klasifikacijskom ispitu ako prvi put pohadaju ovaj predmet na mati¢noj instituciji i posjeduju
prethodno iskustvo u ucenju ruskoga jezika. (4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u
jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruZiti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
ruskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Potice se razvoj osnovnih
jezicnih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima interakcije
medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama. Drugi je vazan
cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama ruskog govornog
podrucja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapaZzanja imaju za cilj bolje prikazati
Zivot u zemljama ruskog govornog podrucja.

Ishodi ucenja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjeStinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 ruskih rijeci te prepoznati jos vedi broj rijeci u govoru i pismu. Trebali
bi svladati osnovne znacajke fonoloskog sustava ruskoga jezika te ovladati usmenom i
pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali razumjeti
vrijednost razlicitih kulturoloskih aspekata u zemljama ruskoga govornog podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova

Ukupno 100 bodova



Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.

Obvezna literatura:
,Golosa” — A Basic Course in Russian by Richard Robin et al., fifth edition, Pearson
,Golosa” —Student Activity Book

,Golosa” - CDs



Beginning French |

Opis predmeta

Predmet se izvodi tijekom dvaju semestara i upoznaje pocetnike s francuskim jezikom te pruza
temelje za uc€enje francuskoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj je
predmeta ovladavanje komunikacijskim jezi¢énim vjeStinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama francuskog govornog podrucja. Studenti moraju pristupiti
klasifikacijskom ispitu ako prvi put pohadaju ovaj predmet na mati¢noj instituciji i posjeduju
prethodno iskustvo u u€enju francuskog jezika. (4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u
jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruZiti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
francuskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Potie se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zzivotom i kulturom u zemljama
francuskog govornog podrudja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u zemljama francuskog govornog podrucja.

Ishodi ucenja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjeStinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 francuskih rijeci te prepoznati joS veéi broj rijeci u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloSkog sustava francuskoga jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razli¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama francuskog govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadacde 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova

Ukupno 100 bodova



Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.

Obvezna literatura:

Horizons, 6th edition by Manley, Smith, McMinn, and Prévost

Horizons, Workbook/Lab Manual—available online via QUIA

Text Audio CDs & Resources available through the Heinle Learning Center (iLrn)
Additional course material:

Les 500 Exercices de phonétique A1/A2 — Hachette, 2009

Nouvelle grammaire du frangais: Cours de Civilisation Frangaise de la Sorbonne C Y.
5Stfl (2 d2NE 5 ®DWeSryBy eyshiey, Hackette, 003 2 Y



Organizational Behavior

Opis predmeta

Kao uvodni predmet u upravljanje i vodenje organizacija, predmet upoznaje studente s

ponasanjem u organizacijama na osobnoj, grupnoj i organizacijskoj razini, uz naglasak na

procese unapredivanja ucinkovitosti organizacije. Teme ukljuCuju osobne razlike, radne

timove, motivaciju, komunikaciju, vodenje, rjeSavanje konflikata, organizacijsku kulturu te

organizacijske promjene.

Ishodi uc¢enja
Nakon ovog predmeta, studenti ¢e moci:

Prepoznati kljuéne ¢imbenike za objasnjavanje ponaSanja pojedinaca u organizacijskom
okruzenju.

Prepoznati klju¢ne teorije koje se koriste za razumijevanje ucinka pojedinog zaposlenika.
Prepoznati temeljne razlike izmedu klju¢nih teorija koje objasnjavaju vodenje u organizaciji.
Razgraniciti utjecaj moci i politike na procese u organizaciji.

Razumjeti vezu izmedu organizacijske strukture, organizacijskog dizajna i organizacijske
kulture.

Verzija izvodenja predmeta u dvorani:

Ocjenjivanje

Aktivnost u diskusijama na satu 20 %
Kratki ispiti (5 najboljih rezultata od 7) 10%
Kratki zadaci 20 %
Dnevnik uéenja kroz semestar 10 %
Globalni virtualni timski OB projekt 30%
Prezentacija OB tema 10 %
Ukupno 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati / online

Online verzija predmeta:



Ocjenjivanje

Tjedni zadaci 50 %
Globalni virtualni timski OB projekt 30 %
Zavrsni rad 15%
Peer Reviewavrsnih radova 5%
Ukupno 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0.

Literatura:

Phillips, J., & Gully, S. (2014). Organizational Behavior: Tools for Success, 2nd edition. Mason,

OH: Cengage. Dodatni materijali bit ¢e distribuirani na satu.

Cornet, M. (2018). Goomicg D2 2 3f SQa O2 N1J2 Nhrduéh in@del coitslsl NB F S |
1.



Introduction to Statistics Il

Opis predmeta

Predmet nudi elementarni uvod u teme koje pokrivaju regresiju i analizu varijance. Statisticki
program MINITAB ce biti koriSten za prakticiranje naucenih tehnika. Glavno je teZiste na
primjeni na konkretne probleme iz domene poslovanja. Ovo je opéeobrazovni predmet
namijenjen Sirokom krugu programa.

Ishodi uéenja

® razviti razumijevanje primjena teorije vjerojatnosti i statistike na probleme iz inZenjerstva,
znanosti, matematike i drugih podrucja

e pribliZiti studentima koncept vjerojatnosti i statisticku notaciju s uvodom u bazi¢nu teoriju
vjerojatnosti

® razvijanje potencijala za kriticko i analiticko misljenje

® razvijanje prikladne razine matematicke i statisticke pismenosti i kompetentnosti
iskazivanje radnog znanja, definicija, koncepta, pravila i terminologije statistike izvodenje
osnovnih statistickih proracuna

e opisivanje skupova podataka koristenjem statistickih mjera i grafickih prikaza moguénost
formiranja jednostavnih hipoteza i postavljanje prikladnih zakljucaka.

Ocjenjivanje:

Prvi test 30 bodova
Polugodisnji test 30 bodova
Zavrsni test 30 bodova
Predavanja 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 4 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Moore and McCabe. Introduction to the Practice of Statistics. Freeman.

Peck, Olsen and Devore. Introduction to Statistics and Data Analysis. Duxbury. Agresti and
Franklin. Statistics: the Art and Science of Learning from Data. Pearson.



Careers in Business

Opis predmeta

Ovaj predmet koji nosi 0 kredita sastoji se od radionica i seminara koji su osmisljeni na nacin
da upoznaju studente s vjeStinama potrebnim za uspjeSan pronalazak prakse i posla, te prijave
na poslijediplomske studije. Studenti ée postaviti ciljeve za svoje karijere i izraditi materijale
potrebne za ostvarivanje tih ciljeva (npr. Zivotopis, molbu), kao i razviti vjesStine kako biti
uspjesni na razgovorima za posao.

Ciljevi predmeta

Ovaj predmet pruza uvod u efikasnu potragu za zaposlenjem temeljenu na visokoj razini
samosvijesti. Korisno za svaku vrstu potrage, studenti ¢e nauciti identificirati svoje kvalifikacije
i postaviti ciljeve koji se odnose na zaposlenje, praksu ili poslijediplomski studij. Studenti ¢e
sudjelovati u prakti¢nim aktivnostima koje simuliraju faze procesa pronalazenja zaposlenja. U
skaldu s time, studenti ¢e na odredene sate nastave i dogadanja dolaziti u odjeéi primjerenoj
za poslovne situacije. Rad u nekoliko faza moze biti potreban za savladvanje odredene vjestine
(npr. pisanje Zivotopisa i primjereno ponasanje na razgovoru za posao).

Ishodi uc¢enja

Ocekuje se da ce svaki student savladati nize navedene ocekivane ishode ucenja. Razina

® Razumjeti osobne interese, vrijednosti i moguénosti, te ih sagledati u kontekstu
razlicitih industrija i podrucja karijere.

o Nauciti postaviti ciljeve vezane za zaposlenje, praksu, poslijediplomski studij ili karijeru,
te razumijeti ulogu ciljeva u postizanju uspjesnih ishoda i razvijanju samopouzdanja.

® Poznavanje resursa za upravljanje karijerom, kako istrazZiti poslovne funkcije i
industrije, te upoznati vrste pocetnih pozicija i potencijalne karijere za svaku od njih.

® Razumijeti vaznost i aktivno sudjelovati u izgradnji mreze kontakata kako bi upoznali
njezin doprinos pronalaZenju zaposlenja/prakse.
Razumijeti vaznost i ulogu informativnih razgovora i kako utje¢u na mrezu kontakata.
Razumijeti vaZnost studentske prakse i stjecanja relevantnog iskustva prije
diplomiranja.

® Razumijeti vaznost primjerenog odijevanja i poslovnog bontona, te kako ih primijeniti
u razlicitim situacijama.
Razumijeti razlicite vrste razgovora za posao i pitanja, te kako se pripremiti za njih.
Znati kako ocijeniti poslodavca, praksu ili posao u odnosu na sukladnost s osobnim
ciljevima, vjeStinama i vrijednostima.



Razumijeti svrhu i sastavne dijelove ciljanog Zivotopisa, te kreirati isti.

e Razumijeti Sto sve Cini dobro napisanu molbu za posao i ostale vrste dokumenata u
procesu pronalaska zaposlenja, te kreirati iste.
Razumijeti vremenski raspored i korake prijave na poslijediplomski studij.

e Nauciti kako prepoznati poslijediplomski studij koji je primjeren osobnom stilu u¢enja
studenta, interesima, akademskoj pripremi i ciljevima.

e Razumjeti elemente ponude za posao, kako reagirati na ponudu, kako je prihvatiti ili
odbiti.

® Razumijeti kako razlikovati ponude za posao i donijeti odluku.

Ocjenjivanje

Zivotopis 30 bodova
Molba za posao 15 bodova
LinkedIn profil 10 bodova
Hit Lista poslodavaca 10 bodova
Ciljevi karijere 30 bodova
Sudjelovanje u nastavi 5 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 1 sat, vjezbe 0 sati.

Obvezna literatura:

Materijali ¢e biti dostupni kroz myCourses. UdZzbenik nije potreban. Gostujuci predavaci ¢e
podijeliti svoja iskustva iz razlicitih industrija i hijerarhijskih razina, uklju€ujuéi iskusnog HR
specijalista.



FYW: Writing Seminar

Opis predmeta

U okviru predmeta studente se intenzivno poducava akademskom pisanju i ¢itanju. Studenti
e razviti vjestine analitickog pisanja, kritickog Citanja i analize pisanog teksta te kritickog
razmisljanja pisanjem razli¢itih vrsta tekstova u razli¢itim kontekstima i s razli¢itim
namjerama. Studenti ¢e takoder razviti razli¢ite strategije pisanja, kao i vjesStine potrebne za
istrazivacki rad kojima ée se modéi koristiti tijekom akademske karijere. Posebna ée se
pozornost posvetiti samome postupku pisanja, s posebnim naglaskom na poticanje dijaloga
izmedu predavaca i studenta, sposobnost samoprocjenjivanja, vodenja diskusije tijekom
nastave, sposobnost procjenjivanja i ocjenjivanja kolega, formalnog i neformalnog pisanog
izrazavanja, istrazivacki rad i sposobnost preradbe napisanog

Ciljevi predmeta

Ciljevi predmeta su:

e vjezbanje odgovaraju¢ih strategija pri procesu pisanja (kao Sto su priprema,
sastavljanje i revidiranje, uredivanje i razmatranje publike i svrhe pisanja)

® upotreba vjestina kritickog i kreativnog razmisljanja za samovrednovanje i razmatranje
procesa pisanja

® primjenjivanje odgovarajué¢ih gramatickih i mehanickih struktura u svrhu razvoja
pismenosti i uspjesSnog odredivanja znacenja

e (itanje naprednih tekstova u svrhu raspravljanja i sastavljanja
suradivanje s vrSnjacima i ucenje kako dati uclinkovite povratne informacije
koristenjem niza tehnika za obracdanje razlicitoj publici.

Ishodi ucenja
Studenti ce:

e primjenjivati odgovarajuce strategije pri procesu pisanja (kao Sto su priprema,
sastavljanje i revidiranje, uredivanje i razmatranje publike i svrhe pisanja)

e nauciti kriticko i kreativno razmisljanje za samovrednovanje i razmatranje procesa
pisanja

e primjenjivati odgovarajuée gramaticke i mehanicke strukture u svrhu razvoja
pismenosti i uspjeSnog odredivanja znacenja

e (itati napredne tekstove u svrhu raspravljanja i sastavljanja
suradivati s vrSnjacima i nauciti kako ucinkovito dati povratne informacije koristenjem
niza tehnika za obradanje razli¢itoj publici.



Ocjenjivanje

Komponenta Bodovi
Kratki radni plan istrazivanja 10
Sazetak 10
Radna literatura 10
Literatura s biljeSkama 15
Nacrt istrazivanja 10
Prezentacija 15
Konacna inacica istraZivackog rada 20
Sudjelovanje/Domacda zadaca 10
Prisustvo na nastavi 10
Ukupno: 100

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.
Literatura:
Anker S. (2012). Real Writing with Readings. Bedford/St. Martin’s.

Van Geyte, E. (2013). Learn to Write Better Academic Essays. London: HarperCollings
Publishers.

de Chazal, E & Moore, J. (2013). Oxford EAP: A Course in English for Academic Purposes,
Oxford:OUP

MCCarthy, M. & O’Dell, F. (2008). Academic Vocabulary in Use, Cambridge: CUP.



Beginning Spanish Il

Opis predmeta

Predmet je nastavak pocetnoga stupnja Spanjolskog jezika i uklju¢uje ovladavanje osnovnim
gramatickim strukturama i vokabularom. Predmet uvodi uporabu glagolskih vremena za
izricanje proslosti, uporabu konjunktiva, futura i kondicionala. Studenti ovladavaju vjeStinom
govorenja i pocetnic¢kog pisanja i stjecu sposobnost komuniciranja i pisanja na Spanjolskome
jeziku. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest poloZzen kolegij Beginning Spanish | ili
odgovarajuca razina jezicne kompetencije (4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u
proljethom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobru osnovu za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
Spanjolskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Poti¢e se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izraZzavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama
Spanjolskoga govornog podrucdja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u zemljama Spanjolskoga govornog podrudja.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjestinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 Spanjolskih rijeci te prepoznati jos veci broj rije¢i u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloskog sustava Spanjolskog jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razli¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama Spanjolskoga govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.



Obvezna literatura:
PLAZAS, Lugar de encuentros, Robert Hershberger, SusarbNa¥@y\ & > DdzA 2 Y NJ . 2 N
#f O NBT I C2dzNIIK SRAGA2YS 19Lb[9 /9bD! D9 [SIN

Dopunska literatura:
Keith Chambers; Beginner's Spanish Grammaegach Yourself Books (ili bilo koji drugi rjecnik
Spanjolskog jezika).




Beginning German Il

Opis predmeta

Predmet je nastavak kolegija Beginning German | i upoznaje pocetnike s njemackim jezikom
te pruza temelje za ucenje istoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj
je predmeta ovladavanje komunikacijskim jezicnim vjeStinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama njemackoga govornog podruéja. Preduvjet za upis ovoga
predmeta jest poloZen kolegij Beginning German | ili odgovarajuéa razina jezicne kompetencije
(4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
njemackom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Poti¢e se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama
njemackoga govornog podrudja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u zemljama njemackoga govornog podrudja.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjestinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 njemackih rijeci te prepoznati jo$ veéi broj rije¢i u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloSkog sustava njemackoga jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razli¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama njemackoga govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.



Obvezna literatura:

DEUTSCH HEUTE, INTRODUCTORY GERMAN.10% ed.

Moeller, Adolph, Hoecherl-Alden, Berger, Huth, Heinle, Cengage Learning.
DEUTSCH HEUTE, Premium Website.

DEUTSCH HEUTE, Student Activities Manual.

Dopunska literatura:

e German College Dictionary. Harper-Colllins. 2" ed. (ili bilo koji rje¢nik njemackoga
jezika).

e Grammar of the German language.

e http://dict.tu-chemnitz.de/ (Beolingus-Your Online Dictionary).



Beginning Italian Il

Opis predmeta

Predmet je nastavak kolegija Beginning Italian | i upoznaje pocetnike s talijanskim jezikom te
pruza temelje za ucenje talijanskoga u govornom i pisanom obliku kakav je danas u uporabi.
Cilj je predmeta ovladavanje komunikacijskim jezi¢énim vjestinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama talijanskoga govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga
predmeta jest poloZzen kolegij Beginning Italian | ili odgovarajuca razina jezi¢ne kompetencije
(4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
talijanskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Poti¢e se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama
talijanskoga govornog podrucja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zivot u podrucjima u kojima se govori talijanskim jezikom.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjestinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 talijanskih rijeci te prepoznati jos veci broj rijeci u govoru i pismu.
Trebali bi savladati osnovne znacajke fonoloskog sustava talijanskog jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razli¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama talijanskog govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova

Ukupno 100 bodova



Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.

Obvezna literatura:

Oggi in Italia, a first course in Italian, by Merlonghi, Merlonghi, Tursi and O'Connor —
Houghton Mifflin Company, 9" ed. HEINLE CENGAGE Learning, 2012.

Oggi in Italia, Student Activities Manual, 9™ ed. HeinleCengage Learning, 2012.

Oggi in Italia, Instructor’s Resource Manual, 7t ed. HeinleCengage Learning, 2012.

Dopunska literatura:

Progetto italiano 1 — S. Magnelli, T. Marin — Edilingua.

Italian Grammar in Practice - Susanna Nocchi - Alma Edizioni Firenze.

Ecco! Grammatica italiana - Claudio Manella - Progetto Lingua Firenze.

Grammatica essenziale della lingua italiana — Marco Mezzadri - Guerra edizioni
Perugia.

Cantachetipassa, impararel’italiano con le canzoni, Ciro Massimo Naddeo e
GiulianaTrama,

ALMA Edizioni, 2000.

Cinema italiano, imparal’italiano con i film, ALMA Edizioni, Firenze, a cura di Ciro
Massimo Naddeo e Alessandro De Giuli, EdizioneRedux.



Beginning Russian Il

Opis predmeta

Predmet je nastavak kolegija Beginning Russian | i upoznaje pocetnike s ruskim jezikom te
pruza temelje za ucenje istoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj je
predmeta ovladavanje komunikacijskim jezi¢énim vjeStinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama ruskoga govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta
jest poloZen kolegij Beginning Russian | ili odgovarajuéa razina jezicne kompetencije (4 sata
tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u proljethom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
ruskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Poti¢e se razvoj osnovnih
jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima interakcije
medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama. Drugi je vaZzan
cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama ruskog govornog
podrucja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju za cilj bolje prikazati
Zivot u zemljama ruskog govornog podrudja.

Ishodi uéenja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezi¢nim vjeStinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 ruskih rijeci te prepoznati jos vedi broj rijeci u govoru i pismu. Trebali
bi svladati osnovne znacajke fonoloSkog sustava ruskoga jezika te ovladati usmenom i
pismenom komunikacijom o svakidasSnjim temama. Studenti bi takoder trebali razumjeti
vrijednost razlicitih kulturoloskih aspekata u zemljama ruskoga govornog podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadacde 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x 20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.

Obvezna literatura:

,Golosa” — A Basic Course in Russian by Richard Robin et al., fifth edition, Pearson
,Golosa” —Student Activity Book
,Golosa” - CDs



Beginning French Il

Opis predmeta

Predmet je nastavak kolegija Beginning French | i upoznaje pocetnike s francuskim jezikom te
pruza temelje za ucenje istoga u govornom i pisanom obliku kakav je u uporabi danas. Cilj je
predmeta ovladavanje komunikacijskim jezi¢énim vjeStinama s naglaskom na razvoju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet takoder upoznaje studente sa suvremenom
kulturom i Zivotom u zemljama francuskog govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga
predmeta jest poloZen kolegij Beginning French | ili odgovarajuca razina jezi¢ne kompetencije
(4 sata tjedno, 4 kredita, predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj pruziti studentima dobar temelj za ucinkovito i ispravno komuniciranje na
francuskom jeziku koji se danas rabi u usmenoj i pismenoj komunikaciji. Poti¢e se razvoj
osnovnih jezi¢nih vjestina: slusanja, govorenja, Citanja i pisanja, s brojnim moguénostima
interakcije medu studentima i usavrSavanja vlastitoga izrazavanja u stvarnim situacijama.
Drugi je vazan cilj studente upoznati sa suvremenim Zivotom i kulturom u zemljama
francuskog govornog podrucdja. Dijalozi, predmetna literatura i kulturoloska zapazanja imaju
za cilj bolje prikazati zZivot u zemljama francuskog govornog podrucja.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka studenti bi trebali ovladati temeljnim jezicnim vjeStinama, svladati aktivan
vokabular od oko 1200 francuskih rijeCi te prepoznati jo$ veéi broj rijeci u govoru i pismu.
Trebali bi svladati osnovne znacajke fonoloSkog sustava francuskoga jezika te ovladati
usmenom i pismenom komunikacijom o svakidasnjim temama. Studenti bi takoder trebali
razumjeti vrijednost razli¢itih kulturoloskih aspekata u zemljama francuskog govornog
podrudja.

Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadacde 10 bodova
Testovi (3 testa) (3 x20) 60 bodova
Usmeni ispit (role-play 2 x 5) 10 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova

Ukupno 100 bodova



Satnica: 2 sata predavanja, vjezbe 2 sata.
Obvezna literatura:

Horizons, 6th edition by Manley, Smith, McMinn, and Prévost

Horizons, Workbook/Lab Manual—available online via QUIA

Text Audio CDs & Resources available through the Heinle Learning Center (iLrn)
Additional course material:

Les 500 Exercices de phonétique A1/A2 — Hachette, 2009

Nouvelle grammaire du frangais: Cours de Civilisation Frangaise de la Sorbonne — Y. Dellatour, D.
Jennepin, M. Léon-Dufour, B. Teyssier, Hachette, 2004



Croatia

TRECA GODINA STUDIJA - OPISI
PREDMETA



Global Marketing

Opis predmeta

Ovaj predmet se usredotoCuje na marketinsku strategiju | upravljanje u kontekstu
multinacionalnih, medunarodnih i globalnih trziSta. Pri tome se vodi raCuna o sloZenosti
globalnog okruZenja te o potrebi za istrazivanjem razli¢itih ekonomskih, socijalnih,
kulturoloskih | pravnih dimenzija, vodeéi pri tome racuna o sagledavanju pojava iz
konceptualne, metodoloske i prakti¢ne perspektive. Zatim se navedene dimenzije okruzenja
promatraju s aspekta njihovog utjecaja i integracije u marketinske strategije i programe.

Global Marketing je okrenut stvarnim kretanjima i dogadajima na globalnom trzistu te se
sastoji od kombinacije predavanja (teorija), rasprava i analize poslovnih sluc¢ajeva (praksa). Uz
to, studentiimaju priliku sami primijeniti teoretske koncepte i najbolje primjere medunarodne
poslovne prakse kroz grupni projekt u kojem se simuliraju uvjeti u odjelu izvoznog marketinga.
Studenti kroz grupni projekt razvijaju marketinski plan za uvodenje odredenog proizvoda na
izvozno trziste.

Ciljevi predmeta

Namjera ovog predmeta je da studente upozna s marketinskim strategijama i programima
koje marketinski struénjaci primjenjuju na globalnom trzistu. Globalizacija je proces koji
podrazumijeva sve ve¢u meduzavisnost nacionalnih gospodarstava, sto obuhvaca potrosace,
proizvodace, dobavljace i vlade na razli¢itim trzistima. Iz tog razloga, predmet Global
Marketing prati trend globalne distribucije proizvoda. Isto tako, u obzir se uzimaju i
ogranicenja poslovanja i investiranja koja odreduju strane vlade, proizvodnja u vise zemalja,
te rast strane konkurencije na domecéem trziStu. Glavna uloga marketinskih menadzera u
medunarodnom marketingu je osmisljavanje i provedba ucinkovitih marketinskih programa,
Sto predstavlja vrlo kompleksnu zadadu. Iz tog razloga, marketinski programi moraju u obzir
uzeti potrebe i preferencije kupaca razli¢ite kupovne modi, ali i utjecaje razli¢itih klimatskih
uvjeta, jezika i kulture.

Ishodi ucenja
Nakon uspjesnog zavrSetka i savladavanja ovog predmeta, studenti ce:

e savladati osnovne koncepte i principe kojima se upravlja globalnim marketinskim
aktivnostima, kao i steci uvid u situacijska ograni¢enja (kultura, regulativa, infrastruktura i
dr.) koja imaju utjecaj na donosSenje odluka u globalnom marketingu;

® prepoznati, razumjeti i analizirati situacije i dogadanje relevantne za globalni marketing te,
koristenjem studija poslovnih slucajeva, razumjeti kako medunarodne korporacije njima
pristupaju;



® razumjeti proces strateskog odlucivanja u kontekstu globalnog marketinga, organizacijske

aspekta te eticka pitanja s kojima se korporacije suofavanu u globalnom marketinskom
okruzenju.

Ocjenjivanje

Kviz na satu 15%
Testovi (20%+20%+20%) 60%
Marketinski plan 20%
Aktivnosti na satu 5%
Ukupno 100%

Satnica: 3 sata predavanja; O sati vjezbi

Literatura: Hollensen, S. (2014) Global Marketing, 6th ed. Harlow, Pearson Education Limited,
Hollensen, S. (2017) Global Marketing, 7th ed. Harlow, Pearson Education Limited.



Introduction to Psychology

Opis predmeta

Ovaj kolegij je usmjeren na usvajanje osnovnih nacela psihologije kao znanosti i istrazivacke
metodologije. Kolegij pruza pregled osnovnih pojmova, teorija i metoda istraZivanja. Teme
uklju€uju: kriticko razmisljanje o psiholoskoj znanosti, neuroznanosti i ponasanju, osjete i
percepciju, ucenje, pamdéenje, razmisljanje, jezik i inteligenciju, motivaciju i emocije, osobnost,
psiholoSke poremecaje i terapijski pristup te socijalnu psihologiju.

Ciljevi predmeta

Osnovni cilj kolegija je upoznati studente s podrucjima kojima se bavi psihologija kao znanost,
od osnovnih koncepata, teorija, metoda istrazivanja do doprinosa u razumijevanju ljudskog
ponasanja. Takoder, cilj je i poduciti studente da razmisljaju na znanstveni nacin i nauce
primijeniti i prepoznati osnovna psiholoska nacela, koncepte i pojmove u svakodnevnom
Zivotu. Drugi vaZan cilj je razviti vjestinu kritickog razmisljanja i rjeSavanja problema koji se
odnose na primjenu psihologije i njezinih nacela te pruziti temelj koji ¢ée omoguditi studentima
razumijevanje naprednih sadrzaja iz psihologije od kojih ¢e imati koristi u buduénosti.

Ishodi uc¢enja

Poslije zavrSetka predmeta studenti bi trebali biti u stanju razumjeti temeljne pojmove i
kontroverze u psihologiji koje su sadrzajno obradene kolegijem. Razumjeti odnose izmedu
pojedinaca, okoliSa, spoznaje i ponaSanja. Upoznati se s glavnim kritickim raspravama u
psihologiji i dokazima koje koriste razli¢ite strane, zauzeti razliite perspektive u pristupu
odredenom problemu. Pokazati sposobnost kritickog misljenja o teorijama i istrazivanjima u
psihologiji te demonstrirati vjesStine pisanog kritickog osvrta na odredenu temu.

Ocjenjivanje

Testovi (3 testa) 85 bodova
Zavrsni test 30 bodova
Pismena analiza znanstvenog rada 20 bodova
TOTAL 135 bodova

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.



Obvezna literatura

Razliciti izvori i znanstveni radovi koji ¢e biti dostupni na MyCourses kao i radovi iz Wallace
knjiznice koji su povezani sa temama predmeta, ukljucujudi:

Albon, A. (2007). Research in Psychology. In Introducing Psychology Through
Researclhi14-28). Buckinhgam, GB: Open University Press.

Huffman, K. (2005). Psychology in Actiofi Ed. pp. 52-68. Hoboken, NJ: John Wiley &
Sons. —izabrana poglavlja

Nevid, J.S., (2009). Essentials dPsychology, 2nBd., New York, NY: Houghton

Mifflin Company. — izabrana poglavlja

Lilienfeld, S. O., Lynn, S. J., Namy, L. L., & Wolf, N. J. (2009). Psychology: A framework
for everyday thinkingBoston, MA: Allyn & Bacon. —izabrana poglavlja

Gerrig, R. J. (1999). Psychology and life: International edition,MBdition New York,
NY: Longman. — izabrana poglavlja



Intermediate Spanish |

Opis predmeta

Prvi od ukupno dvaju jezi¢nih kolegija na drugoj godini u¢enja Spanjolskog jezika kojemu je
osnovna namjena ovladavanje komunikacijskim vjestinama zajedno s pregledom gramatike i
proucavanjem kulturoloSkih osobitosti. Naglasak je posebno stavljen na bolje snalazenje u
razli¢itim dijalozima u turistickim okruZenjima, razli¢itim oblicima komunikacije, primjeni
gramatike i ophodenju u formalnim i neformalnim situacijama. Osnovne vjestine koje se stjecu
na prvoj godini ucenja jezika sada se u potpunosti primjenjuju. Preduvjet za upis ovoga
predmeta jest poloZen kolegij Beginning Spanish Il ili odgovarajuéi stupanj jezicne
kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita, predmet se nudi u jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
Spanjolskom jeziku. Osnovni je cilj poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na
slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na Spanjolskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na Spanjolsku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na Spanjolskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeéi se Spanjolskim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na Spanjolskom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u budué¢im stru¢nim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na Spanjolskom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezicne radionice u kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:

Mundo 21, Fourth Edition, by Samaniego, Rojas, Rodriquez, De Alarcon, Heinle Cengage
Learning

Dodatnaliteratura

e YSAUK / KIFYOSNERX .S3aIAYYSNNRa {LIYyAaK DNIYYI
OLIF ye2tall ANIYFGATFO®

e W2aS {Af Sa ! NI Sa YcNivel Mddia; SGHL 5. ALZO0NIT O2Yy S NEA |

e Nl RsyRSK [/ 2y20SNJ 94LJ 31 & f 26z, EWJR2005.S & KA &L

Preporucuje se uporaba englesko-Spanjolskog i Spanjolsko-engleskog rjec¢nika.



Intermediate Italian |

Opis predmeta

Prvi od ukupno dvaju jezi¢nih kolegija na drugoj godini u¢enja talijanskog jezika je predmet
koji upoznaje studente s mehanizmima potrebnima za izgradnju jezicne kompetencije na
talijanskom jeziku. Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, ufenje vokabulara i
gramatike imaju za cilj razvijanje komunikacijskih vjestina, prije svega izgradnju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i
kulturu u zemljama talijanskoga govornog podrucdja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest
poloZen kolegij Beginning Italian Il ili odgovarajuci stupanj jeziéne kompetencije (3 sata tjedno,
3 kredita, predmet se nudi u jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli cilj pomoci studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
talijanskom jeziku. Osnovni je cilj poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na
slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na talijanskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na talijansku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na talijanskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeéi se talijanskim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na talijanskom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u buduéim stru¢nim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na talijanskom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezicne radionice u kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.
Obvezna literatura:

e Bar Italig by Annamaria Di Francesco e Ciro Massimo Naddeo.
CrescendoAn Intermediate Italian Program. 2" ed. Francesca Italiano e Irene
Marchegiani, Thomson and Heinle, 2007.
e Crescendoworkbook/Lab Manual and Audio CDs.
Dopunska literatura

Giocare con la letteratugay Carlo Guastalla, Alma Edizioni, Firenze.

e Pontj italiano terzo millenio, 3™ editon, by Elissa Tognozzi e Giuseppe Cavatorta,
Heinle Cengage Learning, 2013.

e Pontj italiano terzo millenio, 2" editon, Student Activities Manual, by Elissa Tognozzi
e Giuseppe Cavatorta, Heinle Cengage Learning, 2013.

e Pro e contro 1/2conversare e argomenatare in italiano, Pazit Barki e Pierangela
Diadori, livello intermedio, libro dello studente, Bonacci editore, seconda edizione,
Roma, 1999.

e Pro e contrpconversare e argomenatare in italiano, Pazit Barki e Pierangela Diadori,
livello intermedio, guida per I'insegnante, Bonacci editore, seconda edizione, Roma,
1999.



Intermediate German |

Opis predmeta

Prvi od ukupno dvaju jezi¢nih kolegija na drugoj godini uéenja njemackog jezika je predmet
koji upoznaje studente s mehanizmima potrebnim za izgradnju jezicne kompetencije na
njemackom jeziku. Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, ucenje vokabulara i
gramatike imaju za cilj razvijanje komunikacijskih vjestina, prije svega izgradnju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i
kulturu u zemljama njemackoga govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest
poloZen kolegij Beginning German Il ili odgovarajudi stupanj jezicne kompetencije (3 sata
tjedno, 3 kredita, predmet se nudi u jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
njemackom jeziku. Osnovni je cilj poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na
slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na njemackom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na njemacku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na njemackom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koriste¢i se njemackim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na njemackom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u budué¢im struénim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na njemackom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezicne radionice u kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:

e KALEIDOSKOP Kultur, Literatur und Grammatik. 8th ed. Moeller, Mabee; Berger,

Adolph.

e KALEIDOSKOP, Student Activities Manual. 8th ed. Moeller, Mabee; Berger, Adolph.

o KALEIDOSKOP. 8th ed. Premium Website.

Dopunska literatura

e Funk, H. Kuhn, C., Demme, S. (2006). Studio d A2 Deutsch als Fremdspraclenelsen

Verlag, Berlin.

e Funk, H., Kuhn, C., Demme, S., Winzer, B. (2009). Studio d B1 Deutsch als

FremdspracheCornelsen Verlag Berlin.

Preporucuje se uporaba englesko-njemackog i njemacko-engleskog rje¢nika.

http://dict.tu-chemnitz.de/

http://wordreference.com/



http://dict.tu-chemnitz.de/
http://wordreference.com/

Intermediate Russian |

Opis predmeta

Prvi od ukupno dvaju jezi¢nih kolegija na drugoj godini ucenja ruskog jezika je predmet koji
upoznaje studente s mehanizmima potrebnim za izgradnju jezicne kompetencije na ruskom
jeziku. Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, u¢enje vokabulara i gramatike imaju za
cilj razvijanje komunikacijskih vjestina, prije svega izgradnju komunikacijske jezi¢ne
kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i kulturu u zemljama ruskog
govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest poloZen kolegij Beginning Russian
II'ili odgovarajuci stupanj jezicne kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita, predmet se nudi u
jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
ruskom jeziku. Osnovni je cilj poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na slobodno
izraZavanje vlastitog misljenja na ruskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na rusku stvarnost,
a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti u¢e komunicirati na
ruskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ée ovladati barem jednom
gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujudéi razli¢ite gramaticke
strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezicne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeci se ruskomjezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na ruskom jeziku te pripremiti
studente za uporabu jezika u buducim struénim zanimanjima. U tu svrhu svaki tjedan studenti
imaju obvezu napisati kratak esej na ruskom jeziku. Tema eseja moze biti i tema provedene
diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se jezi¢ne radionice u
kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati uratke drugih
studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:
Golosa, Pearson New International Edition by Richard Robin et al., Fifth edition

»,Golosa” —Student Activity Book

,Golosa“ — CDs



Intermediate French |

Opis predmeta

Prvi od ukupno dvaju jezi¢nih kolegija na drugoj godini ucenja francuskog jezika je predmet
koji upoznaje studente s mehanizmima potrebnim za izgradnju jezicne kompetencije na
francuskom jeziku. Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, ucenje vokabulara i
gramatike imaju za cilj razvijanje komunikacijskih vjeStina, prije svega izgradnju
komunikacijske jezicne kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i
kulturu u zemljama francuskoga govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest
poloZen kolegij Beginning French Il ili odgovarajuéi stupanj jezicne kompetencije (3 sata
tjedno, 3 kredita, predmet se nudi u jesenskom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
francuskom jeziku. Osnovni je cilj poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na
slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na njemackom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na francusku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na francuskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeéi se francuskim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na francuskom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u budué¢im struénim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na francuskom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezi¢ne radionice u kojima ée se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:

Bravo!. Eight edition, Muyskens, Harlow, Vialet, Briere

Bravo!, Student Activities Manual, , Muyskens, Harlow, Vialet, Briére

Dodatna literatura:

Les 500 Exercices de phonétique A1/A2 — Hachette, 2009
Les 500 Exercices de grammaire A2-Hachette, 2006

Nouvelle grammaire du frangais: Cours de Civilisation Francaise de la Sorbonne - Y.
Dellatour, D. Jennepin, M. Léon-Dufour, B. Teyssier, Hachette, 2004

Grammaire essentielle du frangais niveaux A1 A2 - Glaud Ludivine, Lannier Muriel, Loiseau
Yves, Didier, 2015

Edito 1 (méthode de francais et cahier d'activités) — Marie-Pierre Baylocq Sassoubre,
Stéphanie Brémaud, Stefano Campopiano, Clara Cheilan, Erwan Dambrine, Cécile Pinson,
Didier, 2016

Génération A2 (méthode de francais) — P.Dauda, L.Giachino, C. Baracco, Didier, 2016



Communication

Opis predmeta

Uvod u kontekste i procese profesionalnog komuniciranja s naglaskom na konceptualnoj i
prakti¢noj dimenziji. Sudionici se angaZiraju u javhom govoru, rjeSavanju problema i vodstvu
u malim grupama i vjezbama profesionalnog pisanja, svladavajuci istodobno adekvatnu
teorijsku materiju potrebnu za razumijevanje tih vjestina.

Ciljevi predmeta

Student koji je uspjesno zavrsio nastavu na predmetu pokazivat ¢e sposobnost da komunicira
profesionalno i u¢inkovito u razlicitim okruzenjima i kontekstima, ukljucujudi:
e oralne prezentacije, ukljucujuéi upotrebu Power Pointa
e pisanje ciljanih profesionalnih dokumenata, uklju¢ujuéi memorandume, poruke
elektronicke poste i izvjeSca
e kriticko sluSanje i neverbalne komunikacijske scenarije
grupne vjezbe i projekte
e planiranje i odrzavanje sastanaka i pisanje zapisnika sa sastanaka.

Student ¢ée razviti sposobnost da:
® upotrebljava jasan, koncizan i gramaticki ispravan jezik i adekvatne oblike u razli¢itim
dokumentima
e selektira, organizira i isporucuje informacije prezenturaju¢i ih na poslovan i
profesionalan nacin
e doprinosi u¢inku tima i produktivno sudjeluje na sastancima.

Ocjenjivanje

Kviz na polovici semestra 15%
Informativna ili persuazivna prezentacija 15%
Grupna prezentacija 20 %
Pisanje 35%
Zavrsni ispit 15%
Ukupno 100 %

Satnica: 3 sata predavanja, 0 sati vjezbi.

Literatura: Mary Ellen Guffey. Essentials of Business Communication. 8th ed. Thomson-
Southwestern.



Operations Management

Opis predmeta

Ovaj predmet pruza pregled tema iz podrucja operacijskog menadZmenta i menadZmenta
lanca opskrbe. Teme su relevantne za usluzno i robno orijentirane poslovne sustave. lzmedu
ostalih, kljune teme koje se obraduju jesu: strategije operacijskog menadimenta i
menadZmenta lanca opskrbe, eticko ponaSanje, poslovno prognoziranje, dizajniranje
proizvoda i usluga, ukljucujuci inovacije i odrzivost, upravljanje kapacitetima i zalihama, vitki
(eng. lean) menadzment, upravljanje projektima, kontrola kvalitete, globalni opskrbni lanci,
utjecaj tehnologije na operacijski menadZment i menadZment lanca opskrbe. (Kredita: 3).

Ciljevi predmeta

e Studenti ¢e poboljsati sposobnost donosSenja odluka s fokusom na implementaciju rjesenja
za povecanje produktivnosti i kompetitivnosti.

e Studenti ¢e razviti razumijevanje i sposobnosti obrazlaganja vazne uloge koju kvaliteta i
njezino osiguranje imaju u suvremenim poslovnim organizacijama.

e Studenti ¢e nauditi obrazlagati i implementirati jednostavna dizajnerska rjeSenja vezana uz
oblikovanje proizvoda i usluga, pouzdanost proizvoda, selekciju procesa, planiranje
kapaciteta, prostorni razmjestaj opreme i odabir lokacije.

e Studenti ¢e oblikovati i dokumentirati poslovne procese i razviti razumijevanje procesa
planiranja manjih poslovnih projekata.

Ocjenjivanje
Uspjesnost na ovom kolegiju bit ¢e ocijenjena na sljedeéi nacin:

Domaca zadada | 8%
Domaca zadacda ll 9%
Domaca zadaca lll 8%
Ispit | 25%
Ispit Il 25%
Ispit 11 25%
Ukupno: 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Heizer, L. and B. Render, Operations Management: Sustainability and Supply Chain
Management, 11th Global Edition, Pearson Education Inc., 2014.



Exporting and Global Sourcing

Opis predmeta

Praksa medunarodnog poslovanja je vrlo specificna i kompleksna s obzirom da su
prekograni¢na trgovina i financijske transakcije predmet brojnih regulativa i pod utjecajem
velikog broja trziSnih snaga. U ovom predmetu studenti ¢e proucavati teme vezane za pravnu
uskladenost, upravljanje rizicima, izvore medunarodnih informacije, logisticke kompleksnosti
i posredovanje, te medunarodna plac¢anja i financiranje. Usvajanjem predmetnog gradiva
studenti ¢e biti opremljeni znanjem i vjeStinama kojem mogu upotrijebiti u praktickom
obavljanju prekogranic¢nih transakcija.

Ciljevi predmeta
ZavrSetkom predmeta studenti ¢e biti sposobni:

9 Identificirati, pristupiti i primijeniti informacije relevantne za medunarodnu trgovinu i
financiranje.

9 Identificirati i suradivati za medunarodnim posrednicima u trgovini i financijama.

9 Upravljati procesima i dokumentima vezanima za pravnu uskladenost.

9 Prepoznatii upravljati rizicima u medunarodnoj trgovini i financijama.

Ocjenjivanje

Konacna ocjena na predmetu ée biti sastavljena od sljedeéih komponenti:

Prvi i drugi ispit 40% (20% svaki)
Domacda zadaca/Projekt 15%
Participacija 15%
Prisustvo 10%
Finalni ispit 20%
Ukupno 100%

Format nastave: Tri sata tjedno u ucionici
Literatura:
Sljedeca literatura je dostupna u elektronskom obliku preko RIT knjiznice:

f  Th. A. Cook & K. Raia (2017): Mastering Import & Export Managemer? ed.

1 A. Grath (2014): The Handbook of International Trade and Finasteed.

9 J. Reuvid and J. Sherlock (2011): International Trade: An Essential Guide to the
Principles and Practice of Export.

Ostali materijali ¢e biti dostupni preko myCourses platforme.



Business Ethics and Corporate Social Responsibility

Opis predmeta

U sklopu predmeta primjenjuju se etic¢ki koncepti u poslovanju na makro- i mikrorazini. Na

makrorazini predmet ispituje konkurentne poslovne ideologije istrazujuéi eticke dileme

kapitalizma, kao i ulogu poslovanja u druStvu. Na mikrorazini predmet ispituje ulogu

menadZera pri uspostavljanju eticnog radnog okruZenja, s naglaskom na razvoju eti¢nog

vodstva u poslovnoj organizaciji. Sljedeée se teme najéesée obraduju: dionicka teorija tvrtke,

korporativno upravljanje, etika marketinga i oglasavanja, prava i obveze zaposlenika, sigurnost

proizvoda, eticno promisljanje, poslovna odgovornost prema okoliSu, pomak od kulture

obvezn

osti ka kulturi integriteta i eticko vodstvo.

Ciljevi predmeta

Ocjene

Razumijevanje drustvenih, politickih i etickih pitanja s kojima se susrecu drustvo,
poslovni subjekti i pojedinci.

Objasnjavanje razloga drZavne regulacije i intervencije i razumijevanje prirode mekih
zakona i njihova implementacije u kontekstu odrzivosti.

Razvijanje vjeStina i okvira za analizu i razumijevanje drustvenih i eti¢kih pitanja i
dionika.

Razumijevanje uloge vode u stvaranju kulture integriteta u organizaciji.

Za vaino etic¢ko pitanje, pronalazenje odrzivog smjera akcije koji uzima u obzir interese
kljuénih utjecajnih skupina.

Usvajanje i implementacija stakeholderskog pristupa u poslovnom upravljanju, razvoj
strategije i planove akcije i rjeSavanje poslovnih problema i kriza u poslovnoj okolini.
Razumijeti i biti spreman implementirati koncept drustvene odgovornosti, odrzZivosti i
dijeljene vrijednosti i odrZive vrijednosti.

Razviti kompetencije za razumijevanje implementacije UNPRME, GRI i drugih
relevantnih okvira u poslovnom kontekstu sa posebnim naglaskom na poslovnu ulogu
u ostvarivaniju ciljeva OR-a za 20130.

Konacnu ocjenu student ¢e stec¢i temeljem uspjeSnog izvrSavanja sljedecih radniji:

Test 1 25 bodova
Test 2 25 bodova
Prezentacija slu¢aja 10 bodova
Simulacija 10 bodova
Finalni Projekt 20 bodova

Participacija 10 bodova



Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe O sati.

Literatura:

Stanwick, P.A. & Stanwick, S.D.(2016), Understanding Business Ethics, Third Edition, ISBN 978-
1-5063-0323-9, Sage.
COURSERA: New Models of Business in Society, Edward R. Freeman, University of Virginia

Dodatni, preporuceni resursi:

e Studentska web stranica vezana uz udZbenik Stanwick & Stanwick (2016)
study.sagepub.com/stanwick3e

® COURSERA: The Age of Sustainable Development, Jeffrey Sachs, Columbia University



Intermediate Spanish Il

Opis predmeta

Ovo je drugi dio jeziénog kolegija na drugoj godini ucenja Spanjolskog jezika. Kolegij u prvome
redu stavlja naglasak na pismeno izraZzavanje studenata, primjenu gramatike pri pisanju
sastavaka i poslovnih dopisa. Studenti se nastoje osposobiti za primjenu Spanjolskog jezika u
razli¢itim zvanjima, a posebna se pozornost posveéuje proucavanju kulturnih razli¢itosti te
razvoju komunikacijskih vjestina. Osnovne vjestine koje se stjeCu na prvoj godini ucenja jezika
sada se u potpunosti primjenjuju. Osim ucenja jezika, posebna se pozornost posvecuje
kulturoloskim temama koje su osobito vazne za Spanjolska govorna podrucja. Preduvjet za
upis ovoga predmeta jest poloZen kolegij Intermediate Spanish | ili odgovarajuci stupanj
jeziéne kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita, predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomodi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
Spanjolskom jeziku. Osnovni je cilj poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na
slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na Spanjolskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na Spanjolsku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na Spanjolskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeéi se Spanjolskim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na Spanjolskom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u buduéim stru¢nim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na Spanjolskom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezi¢ne radionice u kojima ée se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ée medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.
Obvezna literatura:

Mundo 21, Fourth Edition, by Samaniego, Rojas, Rodriquez, De Alarcon, Heinle Cengage
Learning

Dodatna literatura
e YSAUGK /[ KI Y0 SNA I Grarbmhh YeAch Noutself Badksy(dr anf other
grammar of the Spanish language).
e W2aS {Af Sa ! NI Sa YcNivel KMddia; SGHL 5.A.12000NF O2y S NE& |
e ANl RsYyRSK /2y20SNJ 9aLJ 3 & f2a LI NaSa KAAL

Preporucuje se uporaba englesko-Spanjolskog i Spanjolsko-engleskog rjec¢nika.



Intermediate Italian Il

Opis predmeta

Ovo je drugi dio jezi¢énog kolegija na drugoj godini uéenja talijanskog jezika. Predmet upoznaje
studente s mehanizmima potrebnima za izgradnju jezicne kompetencije na talijanskom jeziku.
Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, u¢enje vokabulara i gramatike imaju za cilj
razvijanje komunikacijskih vjeStina, prije svega izgradnju komunikacijske jezi¢ne
kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i kulturu u zemljama
talijanskog govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest poloZien kolegij
Intermediate Italian | ili odgovarajuci stupanj jezicne kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita,
predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
talijanskom jeziku. Osnovni cilj predmeta je poticati studente na raspravu o razli¢itim temama
i na slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na talijanskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na talijansku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na talijanskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ée ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeéi se talijanskim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva unaprijediti pisanu komunikaciju na talijanskom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u budué¢im stru¢nim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na talijanskom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezicne radionice u kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadaée 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:

CrescendoAn Intermediate Italian Program, second edition, by Francesca Italiano e
Irene Marchegiani, Thomson and Heinle, 2" edition, 2007.
CrescendoWorkbook/Lab Manual and Audio CDs.

Pontj italiano terzo millenio, 3" editon, by Elissa Tognozzi e Giuseppe Cavatorta,
Heinle Cengage Learning, 2013.

Pontj italiano terzo millenio, 2™ editon, Student Activities Manual, by Elissa Tognozzi
e Giuseppe Cavatorta, Heinle Cengage Learning, 2013

Dodatna literatura

Giocare con la letteraturdy Carlo Guastalla, Alma Edizioni, Firenze.

Pro e contro 1/2conversare e argomenatare in italiano, Pazit Barki e Pierangela
Diadori, livello intermedio, libro dello studente, Bonacci editore, seconda edizione,
Roma, 1999.

Pro e contrpconversare e argomenatare in italiano, Pazit Barki e Pierangela Diadori,
livello intermedio, guida per I'insegnante, Bonacci editore, seconda edizione, Roma,
1999.



Intermediate German Il

Opis predmeta

Ovo je drugi dio jezi¢nog kolegija na drugoj godini u¢enja njemackog jezika. Predmet upoznaje
studente s mehanizmima potrebnima za izgradnju jezicne kompetencije na njemackom jeziku.
Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, u¢enje vokabulara i gramatike imaju za cilj
razvijanje komunikacijskih vjeStina, prije svega izgradnju komunikacijske jezi¢ne
kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i kulturu u zemljama
njemackog govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest poloZen kolegij
Intermediate German | ili odgovarajuéi stupanj jezicne kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita,
predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
njemackom jeziku. Osnovni cilj predmeta je poticati studente na raspravu o razli¢itim temama
i na slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na njemackom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na njemacku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na njemackom jeziku i slobodno razmjenjivati viastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujudi
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koriste¢i se njemackim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljevaunaprijediti pisanu komunikaciju na njemackom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u budué¢im stru¢nim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na njemackom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezicne radionice u kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.
Obvezna literatura:

e KALEIDOSKOP, Kultur, Literatur und Grammatik. 8" ed. Moeller, Mabee, Berger,

Adolph.
e KALEIDOSKOP, Student Activities Manual, Ubungsbuch. 8" ed. Moeller, Mabee,

Berger, Adolph.
e KALEIDOSKOP, 8t ed. Premium Website .

Dodatna literatura

e Funk, H. Kuhn, C., Demme, S. (2006). Studio d A2 Deutsch als Fremdghe Cornelsen
Verlag, Berlin.
e Funk, H., Kuhn, C., Demme, S., Winzer, B. (2009). Studio d B1 Deutsch als
FremdspracheCornelsen Verlag Berlin.
Preporucuje se uporaba englesko-njemackog i njemacko-engleskog rje¢nika.

http://dict.tu-chemnitz.de/

http://wordreference.com/



http://dict.tu-chemnitz.de/
http://wordreference.com/

Intermediate Russian Il

Opis predmeta

Ovo je drugi dio jeziénog kolegija na drugoj godini ucenja ruskog jezika. Predmet upoznaje
studente s mehanizmima potrebnima za izgradnju jezicne kompetencije na ruskom jeziku.
Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, u¢enje vokabulara i gramatike imaju za cilj
razvijanje komunikacijskih vjeStina, prije svega izgradnju komunikacijske jezicne
kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i kulturu u zemljama ruskog
govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest polozen kolegij Intermediate
Russian | ili odgovarajuci stupanj jezicne kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita, predmet se
nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
ruskom jeziku. Osnovni cilj predmeta je poticati studente na raspravu o razli¢itim temama i na
slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na ruskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na rusku stvarnost,
a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti u¢e komunicirati na
ruskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ée ovladati barem jednom
gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujudéi razli¢ite gramaticke
strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezicne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeci se ruskim jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljevaunaprijediti pisanu komunikaciju na ruskom jeziku te pripremiti
studente za uporabu jezika u buducim struénim zanimanjima. U tu svrhu svaki tjedan studenti
imaju obvezu napisati kratak esej na ruskom jeziku. Tema eseja moze biti i tema provedene
diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ée se jezi¢ne radionice u
kojima ¢e se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati uratke drugih
studenata i tako uditi iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:

Golosa, Pearson New International Edition by Richard Robin et al., Fifth edition

»,Golosa” =Student Activity Book

,Golosa“ — CDs



Intermediate French Il

Opis predmeta

Ovo je drugi dio jezi¢nog kolegija na drugoj godini u¢enja francuskog jezika. Predmet upoznaje
studente s mehanizmima potrebnima za izgradnju jezicne kompetencije na francuskom jeziku.
Komunikacijske aktivnosti, suvremeni tekstovi, u¢enje vokabulara i gramatike imaju za cilj
razvijanje komunikacijskih vjeStina, prije svega izgradnju komunikacijske jezicne
kompetencije. Predmet nastavlja pruzati uvid u suvremeni Zivot i kulturu u zemljama
francuskog govornog podrucja. Preduvjet za upis ovoga predmeta jest poloZen kolegij
Intermediate French | ili odgovarajudi stupanj jezicne kompetencije (3 sata tjedno, 3 kredita,
predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta

Predmetom se Zeli pomocdi studentima pri izgradnji vokabulara i jezicne kompetencije na
francuskom jeziku. Osnovni cilj predmeta je poticati studente na raspravu o razli¢itim temama
i na slobodno izrazavanje vlastitog misljenja na francuskom jeziku.

Svako predavanje daje uvid u odredeno podrucje ili problem iz svakodnevnog Zivota. Studenti
usporeduju razli¢ite poglede na svijet: s jedne strane daje se prikaz pogleda na francusku
stvarnost, a s druge strane prikaz te situacije ili problema u vlastitoj zemlji. Studenti uce
komunicirati na francuskom jeziku i slobodno razmjenjivati vlastite ideje. Studenti ¢e ovladati
barem jednom gramatickom cjelinom na svakom predavanju neposredno primjenjujuci
razli¢ite gramaticke strukture u razgovoru i/ili pisanim i usmenim zadacima.

Svaki student sudjeluje u najmanje jednom grupnom radu tijekom semestra u cilju razvoja
jezitne kompetencije i ima obvezu prezentirati odredenu temu koristeéi se francuskim
jezikom.

Jedan je od najvaznijih ciljeva jest unaprijediti pisanu komunikaciju na francuskom jeziku te
pripremiti studente za uporabu jezika u budué¢im stru¢nim zanimanjima. U tu svrhu svaki
tjedan studenti imaju obvezu napisati kratak esej na francuskom jeziku. Tema eseja moze biti
i tema provedene diskusije na satu. Najmanje jednom tijekom semestra organizirat ¢e se
jezi¢ne radionice u kojima ée se uvjezbavati vjestina pisanja. Studenti ¢e medusobno ispravljati
uratke drugih studenata i tako uciti iz vlastitih i tudih pogresaka.



Ocjenjivanje

Domaca zadada i druge pismene zadace 10 bodova
Testovi gramatike i vokabulara (3 x 15) 45 bodova
Debate 7 bodova
Predmetni seminar 8 bodova
Zavrsni usmeni ispit 10 bodova
Zavrsni pismeni ispit (Essay) 10 bodova
Izostanci i sudjelovanje na nastavi 10 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 2 sata, vjezbe 1 sat.

Obvezna literatura:

Bravo!. Eight edition, Muyskens, Harlow, Vialet, Briere

Bravo!, Student Activities Manual, , Muyskens, Harlow, Vialet, Briére

Dodatna literatura:

Les 500 Exercices de phonétique A1/A2 — Hachette, 2009
Les 500 Exercices de grammaire A2-Hachette, 2006

Nouvelle grammaire du frangais: Cours de Civilisation Francaise de la Sorbonne - Y.
Dellatour, D. Jennepin, M. Léon-Dufour, B. Teyssier, Hachette, 2004

Grammaire essentielle du frangais niveaux A1 A2 - Glaud Ludivine, Lannier Muriel, Loiseau
Yves, Didier, 2015

Edito 1 (méthode de francais et cahier d'activités) — Marie-Pierre Baylocq Sassoubre,
Stéphanie Brémaud, Stefano Campopiano, Clara Cheilan, Erwan Dambrine, Cécile Pinson,
Didier, 2016

Génération A2 (méthode de francais) — P.Dauda, L.Giachino, C. Baracco, Didier, 2016



Topics in American Literature

Opis predmeta

Topics in American Literatuneruza multidisciplinarnu perspektivu raspravi o povijesti i
knjizevnosti Sjedinjenih Americ¢kih Drzava i uvod u knjizevne tekstove koji obuhvadaju
razdoblje od prvih desetljeca 19. stoljeca do razdoblja nakon Drugog svjetskog rata. Glavni cilj
ovog kolegija je razjasniti, demistificirati i kriticki ispitati sloZzene drustveno-politicke i
ekonomske kontekste koji su oblikovali ameri¢ku kulturu i identitet od prisutnosti prvih
doseljenika u Novom svijetu do danas.

Ciljevi predmeta
® razvijanje analitic¢kih vjestina Citanjem, raspravljanjem i pisanjem

® razvijanje vjestina kritickog razmisljanja temeljitim Citanjem knjizevnih tekstova, kulturnih
artefakata i kriti¢kih, odnosno analitickih eseja s istim temama

® razvijanje svijesti o povezanosti izmedu knjizevnih i kulturnih artefakata te njihova
socijalnog i kulturnog konteksta

® upoznavanje sa znanstvenim i popularnim raspravama koje se odnose na knjizevne kanone,
kriticke analize i kulturoloske studije.

Ishodi u¢enja

Po zavrsetku kolegija, studenti ¢e:

e modi vjesSto primjenjivati analiticke sposobnosti kroz ¢itanje, raspravu i pisanje;

e modi povezivati knjizevne Zanrove i temeljne razloge njihovog razvoja;

e moc¢i samouvjereno koristiti vjestine, nacela i terminologiju knjizevne interpretacije;
® postati svjesni znacaja gramatike, interpunkcije i stila

e modi primjenjivati istraZzivacke vjestine i integrirati kljuéne nalaze u koherentne knjizevne
analize i kriticke osvrte

Ocjenjivanje



Prisutnost na nastavi 10%

Aktivhost na nastavi 15%
Meduispit (6x) 65%
Citanje poezije 5%
UKUPAN BROJ BODOVA: 100%
Satnica:

predavanja 3 sata, vjezbe 0O sati.

Literatura:

1. Columbus’s report to the Court in Madrid
2. Michael Wigglesworth: TheDay of Doom

3. Mary Rowlandson: The Sovereignty and Goodness of God, Together, witRatlefulness
of His Promises Displayed Being a Narrative of the Captivity and Restauration of Mrs. Mary
Rowlandsorj1682)

4. Paul Finkelman: Slavery in the United State$?ersons or Property?
5. Thomas Paine: Common Sense

6. Washington Irving, Rip Van Winkle

Samuel Taylor Coleridge, The Rime of the Ancient Mariner

7. Emancipation Proclamation

8. Ezra Pound, T. S. Eliot, (selected poems)

9. Virginia Wolf, A Haunted House; Kew Gardens

10. Ernest Hemingway, The Old Man and the Sea



Positive Psychology

Opis predmeta

Predmet se izvodi u jednom semestru i pokusat ¢e objasniti kako to da se psihologija povijesno
bavila samo negativnim u ljudskoj prirodi. Pozitivha psihologija okrece se onim pozitivnim
stranama svakoga od nas i nastoji istrazivati nase moralne vrijednosti, standard | snagu, a ne
nase slabosti i kusnje. Stoga ¢e se u ovom predmetu, suprotno bavljenju psihopatologijom,
teme predmeta orijentirati na tzv. dobar i ispunjen Zivot u kojemu svaki pojedinac moze
napredovati i osjecati ugodne nasuprot neugodnim emocijama. Teme uklju€uju: srecu, osobna
dobrobit, pozitivhe emocije, zadovoljstvo Zivotom u razvojnim fazama, osobni ¢imbenici rasta
i razvoja, kulturoloske perspektive i razlike, meduljudski odnosi, suocavanje s patnjom,
ovladavanje straha pomoc¢u nade, zatim, kreativnost, duhovnost, snaga i vrijednosti,
oprastanje, zahvalnost, altruizam, humanost, smisao Zivota, ljubav, socijalna podrska.
Predmet se izvodi u jesenskom semestru i u fokusu je literature iz podrucja primijenjene
psihologije kao i povijesni, filozofski i ekonomski pregled pojedinih tema.

Ciljevi predmeta

Osnovni je cilj predmeta pruziti studentima osnovna znanja iz discipline pozitivna psihologija
koja se danas ubrzano razvija. Takoder, cilj je da spoznaju vaznost cijelo-Zivotne realizacije
osobnih vrijednosti kako bi obogatili i oplemenili vlastiti Zivot | povedali osjeéaje
samopouzdanja i srece.

Drugi je vazan cilj da se student upoznaju sa odredenim pitanjima iz pozitivne psihologije i
pocinju ih razumijevati, a to su: (1) “Sto to znaci ugodan i sretan Zivot”? (2) “Sto znaci ispunjen
i samoaktualiziran Zivot”?, te posljednje (3) “Sto znadi Zivjeti smisleni Zivot i kako pronaci
smisao u vlastitom Zivotu”. Takoder, kako sami mogu izgraditi smislen, sretan i ispunjen Zivot
u kojemu ce se osjecati sretnije.

Ishodi u¢enja

Poslije zavrsetka kolegija studenti bi trebali razumjeti osnovne pojmove iz podrucja pozitivne
psihologije. Trebali bi usvojiti znanja i vjeStine koje ¢e im pomoci u savladavanju pojmova iz
pozitivne psihologije u odnosu na ostale kolegije iz psihologije. Usvajiti ¢e vjeStine o tome kako
razmisljati optimisti¢no, Zivjeti ispunjen | sretan Zivot, kako se suoCavati sa poteSkoéama i
problemima. Nakon ovoga kolegija steci ¢e bolji uvid u vlastite psiholoske procese i emocije.
Spoznati Ce vlastitu vrijednost i Zivotnu snagu kako bi izgradili joS bogatiji i uspjesniji zivot.
Razumjeti ¢e osnovne istrazivacke postulate iz pozitivne psihologije.



Ocjenjivanje

Domaca zadaéa — aktivno vjezbanje pojmova 40 bodova
Testovi (2 test) (2 x 20) 40 bodova
Aktivno sudjelovanje na nastavi 20 bodova
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.
Obvezna literatura:

9 Special issue of the American Psychologist (2000), v. 55 (1).

9 Seligman, M. & Peterson, C. (2004) Character strengths and virtues: A handbook and
classification. (e-book available through Wallace Library)

9 Peterson, C. (2006) A Primer in Positive Psychology - selected readings

9 Snyder, C. R. & Lopez, S. (2009). The Oxford Handbook of Positive Psychology, Oxford:
Oxford University Press.



Seminar in International Business

Opis predmeta

Poznato je da razvijeno poduzetniStvo pruza brojne koristi regionalnim i nacionalnim
ekonomijama, posebice kroz ekonomski rast, stvaranje novih poslova i kroz inovacije. Ovaj
predmet, strukturiran kao seminar, pruZit ¢e studentima uvid i pregled na poduzetnistvom i
stvaranjem novih poduze¢a u medunarodnom i nacionalnom okruZenju, na razini poduzeca i
poduzetnika. Razni modeli i analize slufajeva posluzZit ¢ée kao analiticka podloga za
prepoznavanje poduzetnickih prilika i uvid u primjere relevantne prakse. Ovaj ¢e predmet
posebno istraziti poduzetnicko financiranje i poduzetni¢ki marketing. Radeci na projektu,
sastavnom dijelu predmeta, studenti ¢e kroz grupni rad nauditi upotrebljavati metode
koristene od strane stru¢njaka za razvoj novih projekata.

Ciljevi predmeta

Tradicionalni marketingaski i poslovni udzbenici uobicajeno imaju fokus na velike, etablirane
organizacije. Ovaj predmet, umjesto toga, priblizava i upoznaje studente s novim
poduzetnickim pothvatima (poduzec¢ima) i njihovim poslovanjem, aktivnostima pomocu kojih
uspjesno posluju u neizvjesnim i turbulentnim okolinama. Studenti ¢e razumjeti vazinost
prepoznavanja i evaluacije potencijalnih poslovnih prilika, te takoder stec¢i neophodne alate
za njihovu analizu. Dodatno, studenti ée se upoznati s principima marketinga i financiranja
prilagodenima specificnostima dinamicnih okolina, koji ¢e im omoguditi da uspjeSno u njima
posluju.

Ovaj predmet usmjerava studente na koristenje stru¢nih znanja i metoda u razvijanju novih
poduzetnickih pothvata. Fokus je na razvoju vjestina koje pomazu studentima da bolje
razumiju aspekte definiranja novih poduzetnickih koncepata, njihovo pokretanje i uspjesan
razvoj.

Ocjenjivanje

Analiza slu¢ajeve i sudjelovanje na nastavi 15 bodova
Dva ispita (23 boda svaki) 46 bodova
Grupni projekt 15 bodova
Finalni ispit 24 boda

TOTAL 100 bodova

Satnica: 3 sata predavanja, vjezbe 0

Literatura:



Timmons, Jeffry A., Spinelli, Stephen (2011). New Venture Creation: Entrepreneurship for the
215t Century. (9t™ed.). New York, NY: McGraw-Hill, Publishers.

Schindehutte, M., Morris, M. H., Pitt, L. P. (2009). Rethinking Marketing: The Entrepreneurial
Imperative. Upper Saddle River, NJ: Pearson Education, Inc. ISBN-13 # 978-0-13-239389-8

Other various articles and Internet sites will also be utilized.



Croatia

CETVRTA GODINA STUDIJA - OPISI
PREDMETA



Global Entry and Competition Strategies

Opis predmeta

U sklopu ovog predmeta istrazuju se izazovi s kojima su suocena poduzeca koja posluju u
globalnoj okolini. Naglasak je stavljen na razvoj strategija unutar razli¢itih perspektiva,
globalizacije ili regionalizacije kompetitivnog trzista, stvaranja vrijednosti za poduzeée na
globalnoj razini, upravljanje ulascima na inozemna trzista, globalno upravljanje drustvenom
odgovornos¢u poduzeca i korporativno upravljanje.

Ciljevi predmeta

Stjecanje sveobuhvatnog iskustva za studente smjera Medunarodno poslovanje u sklopu
kojega ¢e nauciti integrirati ranije steCena funkcionalna znanja i proucavati poslovno i
korporacijsko donoSenje odluka u globalnoj i regionalnoj poslovnoj okolini.

Uspjesnim svladavanjem predmeta studenti ¢e nauciti:

e |dentificirati, razlikovati, klasificirati i ocijeniti jedinstvene karakteristike, prilike, izazove,
institucije i pristupe vezane uz korporativhu i poslovnu strategiju u globalnom i
regionalnom okruzenju.

e Osmisliti i formulirati korporativne i poslovne strategije u globalnom i regionalnom
okruzenju.

e Objasniti i interpretirati tekuée i potencijalne buduée probleme koji bi mogli imati utjecaj
na globalnu strategiju i regionalne strategije.

Ocjenjivanje

Grupni Projekt — Modul | 15%
Prezentacija — Modul | 5%
Ispit | 20%
Grupni Projekt — Modul Il 15%
Prezentacija — Modul Il 5%
Ispit Il 20%
Ispit Il 20%
Ukupno 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

1. Peng, M. Global Strategic Management. 3rd ed. South-Western Cengage Learning, 2014.
2. Ghemawat, P. Aggregation, Arbitrage, Adaptation Strategies. (Harvard).

3. Materijali s predavanja ¢e biti dostupni studentima tijekom cijeloga semestra.



Scientific Inquiries in Environmental Science

Opis predmeta

Predmet je dio integriranog kolegijau trajanju od dva semestra koji nudi interdisciplinarni
pristup u znanosti o okolisu kroz analize konkretnih primjera, uz primjenu prakti¢nog rada i
obilaska lokacija u prirodi. Citanjem literature, diskusijama u ucionici i analizom konkretnih
primjera o globalnim ekosustavima, kao i onih vezanih za dalmatinsku obalu, student ¢e
nauciti kako kriti¢ki analizirati problem okolisa koristenjem interdisciplinarnog pristupa, uz
moguénost nudenja rjeSenja za prakti¢ne probleme.

Ciljevi predmeta

Predmet uvodi studente u interdisciplinarne probleme znanosti o okolisSu s naglaskom na
znanstvene principe i zakonitosti prema kojima se ravnaju pojave u prirodi. Studenti ¢e nauditi
rieSavati problem uz koriStenje aparature koja ukljuuje pristupe iz razli¢itih prirodnih
znanosti.

Ishodi uéenja
Studenti ¢e:

e |dentificirati, objasniti i procijeniti razli¢ita gledista, pritiske i konflikte u temama iz
domene okolisa

Razviti analiticke sposobnosti kroz prakti¢ni rad

Kriti¢ki procijeniti materijale prezentirane na predavanjima i laboratorijskim vjezbama
Argumentirati tvrdnje i rjeSenja koristenjemdokaza prikupljenih iz primarne literature

Uociti kako ljudske aktivnosti utjecu na koncept odrzivograzvoja i kako minimizirati njihov
utjecaj

® Pokazati sposobnost za grupni rad i grupne zadatke

e Poboljsati komunikacijske vjestine.

Ocjenjivanje

Ispiti, ¢lanci, grupniprojekti, diskusije, usmene prezentacije.

Satnica: predavanja 2 sata, vjeZbe 2 sata.

Literatura:

e Griffin, J.M. Global Climate Change: the science, economics and politics. The Bush
School, College Station, TX.

e Diamond, J. Collapse: How Societies Choose to Fail or Survive. Penguin Books,
London, UK.



Consumer Behavior

Opis predmeta

Predmet obuhvaca dubinsku analizu ponasanja potrosaca iz marketinske perspektive. Sve se
marketinske odluke temelje na pretpostavkama o ponasanju potroSaca. Kroz ovaj predmet
studenti ¢e upoznati koncepte i teorije o ponasanju potrosaca te kako ih primijeniti na razvoj
strategije marketinga i u rjeSavanju poslovnih problema. Predmet se posebno bavi unutarnjim
i vanjskim utjecajima na osobnost i stil Zivota te procesom odlucivanja potrosaca.

Ciljevi predmeta i ishodi u€enja

Poslije zavrSetka kolegija studenti bi trebali:

® Razumjeti unutarnje i vanjske utjecaje na potrosacevu osobnost i stil Zivota

® Razumjeti nacin na koji potrosaci odlucuju

e Primijeniti koncepte i teorije o ponasanju potrosaca u razvijanju strategije marketinga i
rjeSavanju problema

e Povecati sposobnost provodenja aktivnosti procesa marketinga

e Unaprijediti vjeStine analitickog i kritickog ramisljanja i pisanja.

Ocjenjivanje

Testovi (15% svaki) 45 %

Timski projekt 30 %
Domaca zadacda 25 %
Ukupno 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:
Solomon, M. (2015). Consumer Behavior. 11th ed. Pearson. Dodatni materijali distribuirani na
nastavi.



Literature, Culture, and Media

Opis predmeta

Literature, Culture, and Medigruza medukulturalnu perspektivu kritickoj analizi lijepe
knjizevnosti i povijesnih dokumenata. Cilj ovog kolegija je istraZiti kako se knjizevnost moze

posluziti kao prozor u promjenjivi kulturni krajolik i kompleksnost politickih zbivanja, kao i

politicku propagandu. Kolegij ¢e kroz povijesni i antropoloski pristup pristupiti raspravama o

spolu, rasi, etni¢koj pripadnosti, jednakosti, imigraciji i identitetu.

Ciljevi predmeta

razvijanje analitickih vjestina Citanjem, raspravljanjem i pisanjem

® razvijanje vjestina kritickog razmisljanja temeljitim ¢itanjem knjiZzevnih tekstova, kulturnih

artefakata i kriti¢kih, odnosno analitickih eseja s istim temama
uvodenje vjestina, nacela i terminologije knjizevne interpretacije

® uvaZzavanje umjetnosti i politike knjizevnih i kulturoloskih prezentacija

® razvijanje svijesti o povezanosti izmedu knjizevnih i kulturnih artefakata te njihova

socijalnog i kulturnog konteksta

stjecanje Sirokog razumijevanja Zanrova knjizevnih, usmenih, slu$nih i vizualnih medija te
njihovo medudjelovanje

upoznavanje sa znanstvenim i popularnim raspravama koje se odnose na knjizevne kanone,
kriticke analize i kulturoloske studije.

Ishodi ucenja

Po zavrsetku kolegija, studenti ée moci:

vjesto primijeniti analiticke sposobnosti kroz Citanje, raspravu i pisanje;

kriticki vrednovati knjizevne tekstove, kulturne artefakte i kriticke/analiticke eseje o danim
temama;

povezivati knjizevne i kulturne artefakte i njihove drustvene i kulturne kontekste;
povezivati knjizevne Zanrove i temeljne razloge njihovog razvoja;

uspjesno koristiti vjestine, nacela i terminologiju knjiZevne interpretacije;

primjenjivati istrazivacke vjeStine i integrirati klju¢ne nalaze u koherentne knjizevne
analize i istraZzivaCke radove



Ocjenjivanje

Prisutnost na nastavi — 10%
Aktivnost na nastavi — 15%
Meduispit (3x) — 45%
Istrazivacki rad — 30%
Ukupan broj bodova: 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.
Literatura:

Predavac svake godine vrsi odabir literature koju ¢e obradivati na satu.



Professional Selling

Opis predmeta

Ovaj je predmet usredotocen na prodajni proces, naroéito s aspekta osobne prodaje. Za bolje
razumijevanje prodajnog procesa, painja se pridaje prodajni konceptima te alatima,
strategijama i taktikama koje se primjenjuju za eksterne i interne kupce organizacije.
Kombinacijom didakti¢kih metoda i prakti¢nog iskustva, studenti ¢e steci znanja o situacijama,
poteskocama, ali i nagradama vezanim uz prodajnu profesiju. Pri tome ¢e se poseban naglasak
staviti na upravljanje odnosima s kupcima, stvaranje partnerskog odnosa i zadovoljavanje
potreba kupaca, kao temelje uspjeSne dugorocne prodaje.

Ciljevi predmeta

Cilj ovog predmeta je upoznati studente s relevantnim marketinskim teorijama primijenjenim
u podrucju osobne prodaje.

Ishodi uéenja
Uspjesnim zavrSetkom i savladavanjem ovog predmeta, studenti ¢e:

e modi raspraviti i evaluirati ponaSanje u kupnji profesionalnih kupaca (klijenata),
organizacija i internih kupaca;

® razumjeti i znati primijeniti tehnike upravljanja s odnosima i stvaranja partnerstva s
eksternim i internim kupcima;

® primjenjivati strategije za pronalaZzenje novih kupaca, Sto ukljucuje: pripremne radnje,
postizanje i odrzavanje kredibiliteta, testiranje, kvalifikaciju, analizu potreba, tehnicku
analizi, pisanje ponude, izvodenje prodajne prezentacije; postupanje s primjedbama,
pregovaranje, zaklju€ivanje prodaje, post-prodajni servis, identifikacija kljuénih kupaca,
pisanje plana za kljuéne kupce, te timsku prodaju;

e primijeniti proces upravljanja, uklju¢ujuéi dijagnosticiranje, prognoziranje, izradu ciljeva,
strategije, taktike i kontrolu;

® razumjeti i uzeti u obzir eticka, pravna i medunarodna pitanja, te upravljanje karijerom u
kontekstu osobne prodaje;

e demonstrirati sigurnost u vlastitu kompetenciju



Ocjenjivanje

Aktivnost na satu 5%
Testovi (20%+20%+20%) 60%
Grupni projekt 30%
Kriticki osvrt 5%
Ukupno 100%

Satnica: 3 sata predavanja; O sati vjezbi
Literatura:
Ingram, LaForge, Avila, Schwepker and Williams (2014) Sell 4 (4th ed.). Cengage Learning.

Hames, D.S. (2011) Negotiation: Closing Deals, Settling Disputes, and Making Team Decisions.
SAGE Publications.



Financial Management Il

Ovim se predmetom upoznaje studente s teorijom i praksom upravljanja imovinom i

obvezama poduzeca. Predmet obuhvaca napredan pristup odredivanju troska kapitala i analizi

novcanih tokova. U sklopu predmeta studenti se obrazuju za dublje razumijevanje optimalne

strukture kapitala te nacdina na koje kompanije donose odluke o rasporedivanju profita.

Takoder uklju¢uje odabrane teme iz financijskog menadimenta, kao S$to su hibridno

financiranje, spajanja i pripajanja te problematiku vezanu uz stecaj i likvidaciju.

Ciljevi predmeta

Ciljevi predmeta su osposobljavanje studenata za:

analizu troska duga i vlasnicke glavnice te izracun ponderiranoga prosjecnog troska kapitala
(WACCQ)

provodenje budZetiranja kapitala odredivanjem relevantnih novcanih tokova i donoSenjem
odluke na temelju investicijskih kriterija

analizu osjetljivosti, analizu scenarija i analizu tocke pokriéa

realne opcije u procesu budzZetiranja kapitala

optimalna strukturu kapitala i teorije strukture kapitala

politiku dividendi

dugorocno financiranje dionickim kapitalom

financiranje leasingom

projektno financiranje

spajanja i pripajanja

stecaj i likvidaciju.

Ocjenjivanje

3 ispita (3x25%) 75%
Vjezbe na satu 10%
Domacde zadade 15%
Ukupno 100 %

Profesor zadrzava pravo dodavanja/oduzimanja najvise do 2% od ukupne ocjene, temeljeno na
sudjelovanju/ponasanju na nastavi.



Satnica: 3 sata predavanja; O sati vjezbi

Literatura:

Brigham, Houston: Fundamentals of Financial Management, 14th ed., South-Western
Cengage Learning. (izdvojena poglavlja)

Predavanja ¢ée biti dostupna na stranici MyCourses. Ostali materijali ée biti osigurani na
nastavi.



Intermediate Investments

Opis predmeta

Predmet se odnosi na proucavanje financijskih instrumenata (dionica, obveznica i izvedenica),

kao i moderne teorije upravljanja portfoliom. Predmet pokriva izgradnju portfelja, modele

vrednovanja financijske imovine te analizu investicijskih fondova. Vrednovanje financijskih

instrumenata i upravljanje investicijskim strategijama cine okosnicu ovog predmeta. Nakon

uspjeSnog polaganja ovog predmeta, studenti ¢e iskazivati duboko razumijevanje temeljnih

koncepata i teorija u podrudju investiranja. Preciznije, glavne teme koje ¢e biti prouc¢avane

odnose se na:

e nacin funkcioniranja trzista kapitala

e modernu teoriju porfolia, Markowitzev model portfolia, efikasni portfolio i optimalni
portfolio

e modele vrednovanja financijske imovine (CAPM i APT)

e hipotezu efikasnog trzista i bihevioralne financije

e vrednovanje obveznica, dionica i izvedenica (opcije i futures).

Ciljevi predmeta

Glavni je cilj predmeta osposobiti studente za koristenje razlicitih pristupa u analizi financijskih
trziSta i financijske imovine. Takve su vjestine od nemjerljive koristi za investicijsku analizu u
ekonomskom okruZenju koje obiljeZzava velik broj financijskih inovacija, kako u kreiranju novih

vrijednosnica, tako i u razvoju financijskih institucija.

Ocjenjivanje

Ispit 1 25%
Ispit 2 25%
Ispit 3 25%
Zadace 12%
Vjezbe na satu 6%
Timski projekt 7%
Ukupno 100%

Profesor zadrZava pravo dodavanja/oduzimanja najvise do 2% od ukupne ocjene, temeljeno na
sudjelovanju/ponasanju na nastavi.

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:
Bodie, Z., Kane, A. and Marcus, A. Essentials of Investments. 10th ed. McGraw-Hill, Irwin.



HR Management (online)

Opis predmeta

Ovaj predmet je uvod u temeljne pojmove u upravljanju ljudskim potencijalima (engl. Human
Resource Management - HRM), s naglaskom na razvoju vjestina koje su vazne za bilo kojeg
menadZera, a ne samo za one koji planiraju raditi u odjelu upravljanja ljudskim potencijalima.
Stoga temeljna namjera predmeta nije pripremiti studenta da bude stru¢njak u upravljanju
ljudskim potencijalima, ve¢ ima za cilj pruziti razumijevanje osnova upravljanja zaposlenicima.

Ciljevi predmeta

Predmet naglasava vaznost razumijevanja sadrzaja te iskustveno ucéenje. Po uspjeSnom
zavrSetku predmeta student ée biti sposobni razumjeti, kriticki procijeniti i samostalno
primijeniti adekvatne metode upravljanja zaposlenicima koje ukljucuju potpuni ciklus od
planiranja ljudskih potencijala, pribavljanja, selekcije, obrazovanja i razvoja, pracenja radne
uspjesnosti, upravljanja plaéama i nagradivanjem do upravljanja karijerama zaposlenika.
Metode usvajanja sadrzaja uklju€uju citanje literature, tjedni rad na zadacima kao Sto su
diskusije na temu, analize slucaja, kratki i duZi eseji i slicno.

Ocjenjivanje

Tjedni zadaci 50 %
HRM Projekt kroz Cetiri dijela 40 %
Recenzija HRM Projekta od kolega 10 %
Ukupno 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati / online
Literatura:
Phillips, J., & Gully, S. (2014). Human Resource ManagemeMason, OH: Cengage Learning.

Dodatni materijali bit ¢e distribuirani na satu.



Leadership in Organizations

Opis predmeta

Zadacima se upravlja, ali ljudi zahtijevaju autenti¢no i inspirativnho vodstvo. To je ono Sto
odvaja uspjesne poslovne ljude od prosjeka. Uspjesni poslovni vode su slavljeni zbog svoje
domisljatosti i natjecateljskog duha, dok vode upitnih etickih karakteristika najéesce
predstavljaju sve ono $to nije dobro u poslovnom svijetu. Najées¢e mislimo na poznate i slavne
ljude iz poslovnog svijeta kada govorimo o vodstvu, no da li je vodstvo ograni¢eno na
odabranu, slavnu manjinu. Mozda je joS vaZnije pitanje Sto je uopée vodstvo? Da li se vode
radaju ili se stvaraju? Sto dijeli uspje$ne od neuspjesnih voda?

Kroz ovaj predmet razmotrit éemo ova i mnoga druga pitanja analizirajuci vodstvo kao dio
polja drustvenih znanosti. Drugim rijeCima, analizirati éemo vodstvo kroz proucavanje
znanstveno prihvacéenih i provjerenih teorija, temeljenih na rigoroznim istrazivanjima.
Istrazivat ¢emo karakterne i druge osobne atribute i ponasanja efektivnih voda u
organizacijama.

Ciljevi predmeta i ishodi uc¢enja

Cilj je ovog predmeta da omogudi studentima da razviju vodstvene vjestine i znanje koji ée im
biti podrska u efektivnom i efikasnom izvrSavanju povjerenih poslovnih zadataka. Studenti ¢e
spoznati glavne prepreke efektivnom vodstvu i pristupe kako se nositi s njima. Znanje i vjestine
koje steknu kroz ovaj predmet imat ¢e puno Sire podrucje pripreme od primarno poslovnog
konteksta.

Poslije zavrSetka kolegija, od studenata se oéekuje da:

Identificiraju i demonstriraju razumijevanje prirode i vaznosti vodstva.
Identificiraju i razumiju vaznost teorija vodstva.

Kriti¢ki shvate razvoj vodstva, razvoj voda, i vaznost sljedbenika.

Prepoznaju najcesée probleme s kojima se vode susrecu.

Razumiju vaznost dobrog vodstva u razli¢itim kulturnim kontekstima.

Objasne ulogu vode kao trenera i mentora u danasnjim globalnim organizacijama.
Kriticki diskutiraju odnose izmedu vode i sljedbenika temeljene na razmjeni.

Spoznaju vaznost karakteristike vodstva u malim i srednjim poduze¢ima i opéenito u
poduzetnistvu.

Prepoznaju efekte karizme i karizmati¢nog vodstva na motivaciju zaposlenika.

e Objasne potrebu za povjerenjem u organizaciji i razumiju efekte povjerenja na
organizacijsko ponasanje.

® Razumiju kako voda privlaci pravi ljudski kapital i talentirane pojedince u organizaciju.



Ocjenjivanje

Ispit | 20%
Ispit Il 20%
Studija slucaja - analiza 15%
Sudjelovanje u nastavi 20%
Zavrsni grupni rad 15%
Ispit 11l 10%
Ukupno 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Northhouse, Petar G., Leadership: Theory and Practieh edition, Sage 2016.
Izborna literatura:

Daft, Richard L., The Leadership Experiené® Edition, Cengage Learning 2015.

ISBN-13: 978-1-4354-6285-4.

Yukl, G., Leadership in Organizatior&" Edition, Prentice Hall, 2013.

Dodatni materijali za u¢enje mogu biti propisani, a studenti ¢e ih dobiti tijekom predavanja ili
putem MyCourses mrezne stranice.



Industrial and Organizational Psychology

Opis predmeta

Industrijska i organizacijska (I/O) psihologija je grana psihologije koja uglavhom proucava
primjenu psiholoskih principa i teorija na radnom mjestu. U fokusu ima uspjesno obavljanje
radnih zadataka i dobrobit radnika pri tome. Kljuéne teme stoga obuhvacdaju odabir karijere,
procjenu individualnih razlika na radnom mjestu, procjenu uspjesnosti obavljanja zadataka na
radom mjestu, motivaciju na radnom mjestu, kao i druge iz podrucja vodstva i upravljanja
timovima. Danasnje radne organizacije naglaseno su multikulturne $to takoder predstavlja
jednu od bitnih tematskih cjelina ovog predmeta.

Ciljevi predmeta i ishodi u€enja

Kriticki promisljati o teorijama iz 1/O psihologije i o njihovoj aplikaciji na radnom
mjestu.

Stedi prakticko znanje i iskustvo koristenja razli¢itih metoda i instrumenata psiholoske
procjene na radnom mjestu.

Stedi znanja o razli¢itim podrucjima 1I/O psihologije koje se proteZu od upravljanja
ljudskim resursima, ukljucujuci selekciju i procjenu potencijalnih radnika, analizu posla
i analizu uspjesnosti.

Razviti razumijevanje o razli¢itim podrucjima 1/O psihologije koje odreduju drustvene
odnose i procese u organizaciji, poput motivacije zaposlenika na radnom mjestu,
njihovo zadovoljstvo za poslom te utjecaj posla na njihovo zdravlje i dobrobit.

Steci uvid i osnovno razumijevanje u vazne procese u suvremenim organizacijama
poput vodstva, grupnog rada i grupnih procesa i organizacijske klime i kulture.

Kriticki razmotriti klju¢ne elemente radnog mjesta poput razli¢itosti na radnom mjestu,
pravdi i pravednosti u dinami¢nom i globalnom okruzenju.

Ocjenjivanje
I/O Portfelji (prakticki rad na 1/O instrumentima, pisani radovi) 50%

3 Ispita

50%

Ukupno: 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Paul Levy, Industrial Organizational Psychology (4 edition)
Handbook of Industrial, Work and Organizational Psychology

Nastavnik ée razliciti materijale za proucavanje objaviti i u€initi dostupnim studentima u
elektronickom obliku na portalu myCourses te uputiti studente na moguce dodatne izvore
kroz knjiznicu Wallace na RIT-u.



Strategic ManagementO0 | | GNDY A AaLIA GO

Opis predmeta

Strategija je umjetnost pobjedivanja pa je predmet i osmisljen kako bi kod studenata razvio
razumijevanje strategije i strateSkog menadZmenta, razumijevanje koje ée im omoguditi da
pobjeduju u natjecateljskom poslovnom svijetu. Studenti ¢e se upoznati s analitickim okvirima
za analizu, razumijevanje i uspjeSno upravljanje poduzec¢ima. Vjestine i principi koji se uce u
sklopu ovog predmeta mogu biti upotrijebljeni u sklopu bilo kojeg karijernog puta i na bilo
kojoj menadZerskoj razini. Ovaj predmet predstavlja zavrdni ispit preddiplomskog stru¢nog
studija Medunarodno poslovanje.

Ciljevi predmeta

Ovaj sveobuhvatni predmet za studente smjera Medunarodno poslovanje kombinira
analiticke alate i strateSke koncepte kako bi se identificirale natjecateljske sposobnosti
poduzeda i formulirale odrZive strategije za ostvarivanje poslovnih ciljeva.

Uspjesnim svladavanjem predmeta studenti ¢e nauditi:

e Definirati specificne poslovne jedinice kojima upravljaju, prepoznati strategije koje te
jedinice trenutno primjenjuju i razloge njihova implementiranja;

e Analizirati poslovne jedinice koristeci visestruke analiticke okvire s ciljem identificiranja
snaga, slabosti, prilika i prijetnji te stvoriti SWOT-matricu;

e Formulirati poslovnu strategiju temeljenu na informacijama prikupljenima tijekom
definicijske i analiticke faze;

e Implementirati i redefinirati formuliranu poslovnu strategiju.

Ocjenjivanje

Testlill 60% (30% svaki)
Test Il 20%
Pisana analiza poslovnog slucaja 15%

Usmena analiza poslovnog slucaja 5%
Ukupno: 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.
Literatura:

Grant, Robert M., Contemporary Strategy Analysis — Text and Cases, 9™ Edition, John Wiley
& Sons Ltd, 2016.



Internet Marketing

Opis predmeta

Internetski marketing jedna je od izrazito vaznih sastavnica poslovne i marketinske strategije
poduzeca. Stoga je ovaj predmet usredotocen na taktike i strategije koje marketinSkim
stru¢njacima omogucuju ucinkovito koriStenja interneta. Medu teme koje obraduje ovaj
predmet spadaju opce teme o razvoju interneta i prateéih tehnologija, segmentacija i
targetiranje kupaca, marketing putem pretrazZivanja, internet analitika te razvoj recentnih
internet marketing platformi.

Ciljevi predmeta
Osnovni cilj ovog predmeta je upoznati studente sa strategijama i programima koje
marketinski struénjaci primjenjuju u kontekstu internet marketinga.

Ishodi uéenja

Uspjesnim savladavanjem ovog predmeta studenti ¢e modi:

® pojasniti utjecaj interneta i digitalnih tehnologija na potrosace, poduzecéa, marketere, vlade
i drustvo.

® razumijeti osnove internet marketinga i online trzista.

e demonstrirati sposobnost dizajniranja i analiziranja internetskog oglasavanja te
promocijske strategije i taktike.

e ispitivati i analizirati Web 2.0 marketinske strategije i taktike.

Ocjenjivanje

Vjezbe na satu 20%
Testovi (20%+20%+20%) 60%
Grupni projekt 20%
UKUPNO 100%

Satnica: 3 sata predavanja; 0 sati seminarske nastave

Literatura:

Stokes, R. (2018) eMarketing: The essential guide to marketing in a digital world. 6th ed. The
Red & Yellow Creative School of Business.

Ryan, D. (2017) Understanding Digital Marketing: Marketing Strategies for Engaging the Digital
Generation. 4th ed. KoganPage.



Advertising and Promotion Management

Opis predmeta

Ovaj predmet se bavi komunikacijskim aspektima marketinga i stoga se temeljito proucavaju

alati upravljanja promocijom: oglasavanje, unapredivanje prodaje, odnosi s javno$éu, osobna

prodaja, izravni marketing i internetski marketing, kao i tradicionalni i novi mediji. Uz to,

proucavaju se i osnovni principi upotrebe razli¢itih medija, kao sto su tiskani mediji, emitiranje

(radio i televizija), internet te vanjsko oglasavanje. Studenti ¢e steéi i znanja o planiranju,

budZetiranju, izradi kreativnih strategija te ulozi marketinskih agencija.

Ciljevi predmeta i ishodi u€enja

Glavni je cilj predmeta pribliziti studentima relevantne i recentne teorije te prakti¢ne koncepte
potrebne za uspjeSno upravljanje promocijom i oglasavanjem.

Nakon uspjesSnog zavrsetka i svladavanja predmeta studenti ce:

razumijeti koncept integriranog marketinskog komuniciranja i njegova znacaja u sklopu
marketinskog procesa

adekvatno iskoristiti spoznaje o potrosacima i odabranim ciljnim trzistima kao ulazne
varijable prilikom razvoja komunikacijskih strategija i taktika

znati razviti ucinkovite strategije pozicioniranja, s ciljem diferencijacije u odnosu na
konkurenciju

razumjeti ulogu konzultanata i pruzatelja usluga u podruc¢ju marketinskih komunikacija
znati iskazati komunikacijske ciljeve, kreativne strategije i taktike u oglasavanju, s ciljem
postizanja komunikacijskih ciljeva

napisati u€inkovit komunikacijski brief

® razumjeti budZetiranje te kako kompanije alociraju sredstva na komunikaciju znati planirati,

provesti i nadzirati komunikacijsku kampanju

razumijeti strateSku ulogu razlicitih alata promocijskog miksa u sklopu procesa integrirane
marketinske komunikacije

znati usporediti upotrebu i ucinak razli¢itih medija, a narocito drustvenih medija, s ciljem
postizanja maksimalnog komunikacijskog ucinka.



Ocjenjivanje

Kvizovi na satu 15%
Testovi (20% + 20% + 10 %) 50%
Grupni projekt 30%
Brief 5%
Ukupno 100%

Satnica: 3 sata predavanja; O sati vjezbi.

Literatura:

Moriarty, S., Mitchell, N. D. and Wells, W.D. (2014) Advertising & IMC: Principles and Practice,
10th ed., Pearson.

Belch, G. and Belch, M. (2014). Advertising and Promotion: an Integrated Marketing
Communications Perspective. 10th ed. McGraw-Hill/Irwin.



Advanced Corporate Financial Planning

Opis predmeta

Ovaj predmet usmjeren je na strateski financijski menadzment poduzeca. Ukljuéuje napredan
pristup financijskoj analizi i rjeSavanju primijenjenih financijskih problema. Teme koje se
obraduju unutar predmeta ukljuuju upravljanje obrtnim kapitalom, analizu financijskih
izvjeStaja upotrebom financijskih pokazatelja i izraCun ekonomske dodane vrijednosti (EVA),
vrednovanje kompanija, budZetiranje kapitala te upravljanje rizicima.

Ciljevi predmeta

Cilj je predmeta osposobiti studente za samostalno financijsko planiranje i analiziranje

financijske pozicije poduzeda, i to:

e analizom financijskih pokazatelja (likvidnosti, profitabilnosti, efikasnosti, zaduzenosti i
trziSnih pokazatelja)

e zracunavanjem ekonomske dodane vrijednosti (EVA)

e konstruiranjem financijskih modela u MS Excelu na temelju povijesnih financijskih izvestaja
kao izvora podataka

e budzZetiranjem kapitala u MS Excelu na temelju razlicitih operativnih pretpostavki

e odredivanjem vrijednosti poduzeca koristenjem metode diskontiranih novcanih tokova
(DCF) i ostalih metoda

e koristenjem investicijskih kriterija za odlucivanje

® povezivanjem vrijednosti poduzeca i strategije

e razlicitim pristupima ukljucivanja rizika u investicijske odluke.

Ocjenjivanje

Ispit 1 30%
Ispit 2 30%
Ispit 3 20%
Projekt 20 %
Ukupno 100 %

Satnica: 3 sata predavanja; 0 sati vjezbi.

Literatura:

Brigham, Houston. Fundamentals of Financial Managemetgth ed. South-Western Cengage
Learning. (Odabrana poglavlja).

Damodaran, A. Damodaran on Valuatigr? ed., Wiley. (odabrana poglavlja)



Finance in a Global Environment

Opis predmeta

Ovaj predmet analizira probleme s kojima se kompanija susreée u medunarodnom

financijskom okruZenju. Studenti uce izraCunati rizike koji proizlaze iz promjena valutnog

tecaja te nacine kako tim rizicima upravljati. Predmet ukljucuje teme kao sto su tecajni rezimi,

financije u medunarodnoj trgovini, budZetiranje kapitala u medunarodnom okruzenju, analizu

rizika drzave i dugoro¢no medunarodno financiranje.

Ciljevi predmeta:

Cilj je predmeta osposobiti studente za:

analizu ciljeva korporativnog upravljanja iz medunarodne perspektive

komparativnu analizu i razumijevanje tecajnih rezima

mjerenje i upravljanje izloZenosti u inozemnoj valuti

optimalno koristenje globalnih trZiSta kapitala u cilju minimiziranja troska kapitala i
olak$avanja pristupa kapitalu

e procjenu i upravljanje politickim rizikom

e budzZetiranje kapitala u globalnom okruzenju.

Ocjenjivanje

3 ispita 69 % (23% svaki)
Vjezbe na satu 10%
Timski projekt 10%
Esej 6%
Case study 5%
Ukupno 100 %

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe O sati.

Literatura:

Eiteman, K., Stonehill, I., Moffett, M. H. Multinational Business Finance. 14th ed. Pearson.



Managerial Skills

Opis predmeta

Fokus ovog predmeta je na analizi i poboljsanju individualnih vjestina s ciljem efektivnijeg i
efikasnijeg ispunjavanja menadzerskih zadataka. U svojoj sustini predmet je namijenjen
razvoju skupa vjestina koje se najc¢esce koriste u poslovnoj okolini, kao $to i sam naziv sugerira.
Isti skup vjestina nije ekskluzivno ograni¢en na primjenu u poslovnoj okolini ve¢ se moze
koristiti u brojnim drugim podruéjima od sporta do osobnih odnosa kako bi doprinio boljim
ishodima.

Svaki pojedinac ima odredene prirodene sposobnosti koje Cine vjerojatniji njegov uspjeh u
odredenim podrucjima ili kod izvrSavanja odredenih zadataka, vrlo rijetko pojedinac posjeduju
visoku razinu sposobnosti u velikom broju vjestina koje svakodnevna menadzerska praksa
zahtijeva. Svrha ovog predmeta je da pomogne studentima da unaprijede vlastitu razinu
kompetencija brojnih menadzerskih vjestina potrebnih kako bi bili uspjesni u izazovnoj i
konstantno mijenjajucoj suvremenoj poslovnoj okolini.

Ciljevi predmeta i ishodi uc¢enja

Cilj je predmeta upoznati studente sa razli¢itim vjeStinama koje su potrebne u danasnjoj
poslovnoj okolini. Pored upoznavanja sa potrebnim vjestinama, studenti ée procjenjivati
vlastitu razinu razvijenosti svake vjeStine te ée kroz analize slucajeva i scenarij vjeibe
unaprijediti iste.

Poslije zavrSetka kolegija, od studenata se ocekuje da:

e Povecaju osobnu svijest o emocionalnoj inteligenciji, osobnim vrijednostima i moralnoj
zrelosti, kognitivnom stilu i orijentaciji prema promjenama.

e Nauce nositi se sa stresom, eliminiraju uzroke stresa i razviju otpornost na stres.

® Povecaju kapacitete analitickog rjeSavanja problema i razviju pristupe kreativnog rjeSavanja
problema i inovativnog razmisljanja.

® |zbjegavaju defanzivnost i diskonfirmaciju u meduljudskim odnosima i izgrade odnose pune
podrske ¢ak i prilikom preno$enja negativnih vijesti.

® Poboljsaju osobnu i pozicijsku moé, koriste prikladno utjecaj kako bi ostvarili zadatke i

neutralizirali neprikladne pokusaje utjecaja.

Dijagnosticiraju probleme radne uspjesnosti i njeguju motivacijsku radnu okolinu.

Identificiraju fokus i izvore konflikta i koriste prikladne strategije za upravljanje sukobima.

Ovlaste druge kroz efektivno delegiranje zadataka.

Dijagnosticiraju i omoguce razvoj timova i timskog vodstva.

Razviju sposobnosti vodstva pozitivnih promjena.



Ocjenjivanje

Portfolio analiza osobnih menadzerskih vjestina (I dio) 17,5%
Portfolio analiza osobnih menadzerskih vjestina (Il dio) 20%
Portfolio analiza osobnih menadzerskih vjestina (Ill dio) 17,5%

Ispit | 15%
Ispit Il 15%
Ispit 11l 15%
Ukupno 100%

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:

Whetten D. A. and Cameron K. S., Developing Management Skills, Global Edition, 9th Edition,

Pearson Education Limited, 2016.

Dodatni materijali za u¢enje mogu biti propisani, a studenti ée ih dobiti tijekom predavanja ili

putem MyCourses mrezne stranice.



Personality

Opis predmeta

Predmet se izvodi tijekom jednog semestara i upoznaje studente sa povijesnim pregledom i
trenutnim istraZivanjima iz podrucja teorija licnosti (osobnosti) ¢ovjeka. Predmet pruza cijeli
spektar teorija licnosti koje se povezuju sa perspektivama pojedinca, uklju¢uju psihoanaliticki
pristup i povezuju se sa humanistickim, bihevioralnim i kognitivnim crtama i teorijama kako
bi se $to bolje razumjelo ponasanje pojedinca. Cilj je predmeta usvajanje znanja i vjestina iz
podrucja psihologije liénosti kroz ucenje snaga i slabosti svih teorija li€nosti. Takoder,
prakti¢ni dio predmeta pokusati ¢e pomodi studentima da sami u svakodnevnim situacijama
pocdinju prepoznavati odredene crte osobnosti, licnosti kod sebe samih te osoba koje ih
okruzuju. Raspravljati ¢e se i o situacijama iz svakodnevnog Zivota. (4 sata tjedno, 3 kredita,
predmet se nudi u proljetnom semestru).

Ciljevi predmeta i ishodi ucenja (metodaprocjene)

Osnovni je cilj pruZiti studentima dobar temelj za razumijevanje teorija licnosti, njihovih
prednosti i nedostataka. Potice se razvoj kritickog misljenja prema teorijama i usvajaju se
vjestine koje omogucavaju prepoznavanje odnosa izmedu crta osobnosti. Drugi je vaZzan cilj
studentima pomodi da pocinju opisivati i istraZivati razli¢ite osobnosti kod osoba pomocu
psihologijskog pristupa i da pocinju primjecivati razli¢ite osobnosti. Takoder, studenti ¢e se
upoznati i sa osobnim karakteristikama i crtama li¢nosti.

Poslije zavrSetka predmeta studenti bi trebali ovladati temeljnim znanjima o teorijama
licnosti i temeljnim mjernim instrumentima pomocu kojih se li¢nost istrazuje i ispituje. Moci
¢e usporedivati vrijednosti i nedostatke razlicitih teorijskih pristupa licnosti covjeka te ¢e
prosiriti vokabular pojmova iz podrucja psihologije. Trebali bi svladati osnovne dijelove
osobnosti i njihove individualne razlike obzirom na kulturu, rasu, spol te pokusati prepoznati
odredene vlastite karakteristike u licnosti.

Ocjenjivanje
Testovi (3 testa) (3 x 15) 45 bodova
Projekt 55 bodova

Faza 1: Osobni opis li¢nosti
Faza 2: Test li¢nosti i osvrt
Faza 3: Teorijski samo-analiza
Faza 4: Zavrsni dio i zakljucak
Ukupno 100 bodova

Satnica: predavanja 3 sata, vjezbe 0 sati.

Literatura:



1. Friedman & Schustack (2010). Personality: Classic Theories and Modern Research,
5th Ed.

2. Olson & Hergenhahn (2011). An Introduction to Theories of Personality, 8th Ed.

3. Razli¢iti izvori i znanstveni radovi koji ¢e biti na Mycourses kao i radovi iz Wallace
knjiznice koji su povezani sa temama predmeta.



